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 إهداء 

 

 وزيننا بالحلم وأكرمنا بالتقوى وجملنا بالعافية لذي أعاننا بالعلم الحمد لله ا

 : نتقدم بإهداء هذا المشروع

 ع  ىل دفىىىخل بشىى ء مىى  أجىىىذي لىىم يبىىى  الىىى.. إلىىاءنىراحة والهىىىالىىىم بىق  لأنعىىى  وشىىىذي سعىىىالىىإلىى  

 الغال  (. ) أب  ..  إل  الطريق الصواب

 لىىى   ورا  ىها نىىىواتىات  ودعىىىىلحيىىى   رضىىىا ها زادا  ى  مىىىىاء...إلىىىىىل مىىى  العط ىيمىىى ذي لاىبوع الىىىىىىىىالين إلىىى 

 ) أم  الغالية (...   ف  طريق 

 ) إخىىوت   .. عابىات والصىىىقبىىىثير مىى  العىح فىى  كىىىل النصىىىغ الأثىىرو وجميىىىم بالىىىا  لهىىىإلىى  مىى  كىى

 . وات  (ىخأو

 م : الجرافيك والملتميديا .ىىىذتنا ف  قسىىاتىىإل  أس

 . ) أصدقاءنا ( .. إل  م  عاشوا معنا الحياة حلوها ومرها 

 ف  سنوات دراست  الأربع . ابتسامت إل  م  تشاركت معهم 

 . ليم  الطيب () شعب ا ..  وراء الخير لهإل  كل إنسا  يعيش معنا ف  وطننا الحبيب وسع  

 م جميعا هذا الجهد المتواضع .نهدي إليك

 .  ل  ننساكم  ف  كل خير
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 شكر وعرفان 

 

 اب ىىزة احتجىىهو الذي برداء العىىف             ا  بىىا وجىىكم ولا  ىىىىوصىمد لله مىىىالح            

 (1) ا لب ىىىت ط عىنمأدارك لما ىىعنه الم           ذي عجىىزت   ىظاهر الحق الالباط  ال             

  

 م  أي أبواب الثناء سندخل؟ وبأي أبيات القصيد نعبر؟!

تعط  بى  حىدود  معطاءة و سقت الأرض فاخضرت و كنتم ولا زلتم كالنخلة الشامخة وكنتم وما زلتم كسحابة  

 .عنا أفضل ما جزى العالمي  المخلصي  و وبارك الله لكم و وأسعدكم أينما حطت بكم الرحال  و فجزاكم الله 

ك  نصل إل  الذي وصلنا إليه ف  يومنا هذا و فإ  ألسنتنا تقف عىاجزة على    لأجلنا ما نتذكر كل ما صنعتم  دعن

تسىتطيع أ  تيىيكم حقكىم و فىأنتم كىل شى ء فى  كىل   قول أي ش ء و فعبارات الشكر قليلىة و وكلمىات الثنىاء لا

 عل  ما قدمتم و ولكم منا كل التحية والتقدير. الأوقات و وأنتم ما نلقاه حينما نحتاج و فكل الشكر والعرفا  لكم

  إسىىىماعيل اليقيىىىه  و وكىىىذلك أسىىىتاذنا الياضىىىل  أحمىىىد النىىىويه   نخىىىا بالىىىذكر هنىىىا الأسىىىتاذ الىىىدكتور 

 الوصاب  .عبدالكريم  و والدكتور نبيل حزام   والأستاذ الياضل  

 

 ىا  فريق : كم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ىىىىىىىىىىىىىىى 

 الخطيب( قصيدة لسا  الدي  ب  1)
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 إقرار 

 ءنح  المذكوري  أدناه نقر بأ  هذا المشروع هو م  عمل أيدينا ولىم نقىم باسىت مه جىاهزا مى  أي جهىة سىوا 

 أحمىىىىد النىىىىويه  و  أ.د داخىىىىل الجامعىىىىة أو خارجهىىىىا و وقىىىىد أنجزنىىىىاه بجهىىىىود ذاتيىىىىه تحىىىىت إشىىىىراف 

وذلىك لغىرض نيىل درجىة البكىالوريو    2020/2021و خى ل العىام الدراسى      أ   إسماعيل اليقيىه  كذلكو 

 .  وتقديمه كمشروع بحث  لنيل هذه الدرجة

 

 

 

 

 

 أمجد ردما  أحمد مسعد

 حمود صالح حمود عطية 

 عبده فضل الدي  إسماعيل عماد

 محمد عبدالرب أحمد المستنيري

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



V 
 

 ملخص المشروع 

المشروع الرئيسية عل  احداث نقلىة نوعيىة فى  انعى   التسىويق  عى  طريىق اسىتخدام التصىاميم   ةتقوم فكر

 . ث ثية البعد بأفكار ابداعية جديدة تواكب العصر وتضي  لمسة جمالية ف  اسلوب الاع   التسويق 

بسىبب الىرتم  ةيروبعد دراسة وتحليل للسوق م  قبل فريق المشروع تبي  أ  الحاجة لهذا المشروع اصبحت كب

 .  المتكرر ف  الاع نات والحم ت التسويقية المتواجدة حاليا  ف  السوق اليمنية

انطلقت فكرة المشروع بعد انط ق منهاج التصميم والتسىويق الجديىد للسىوق اليمنيىة والحاجىة لتقريىب ميهىوم 

ورجال الأعمال اليكرة لتسىهيل   انع   والتسويق للسوق اليمنية بأسلوب ممتع ومبتكرو ومشاركة المستثمري 

 .  لمتي  بي  المستثمري  والمستهلكيالترابط ا

تم تحديىد الأهىداف الأساسىية واليرعيىة والتخطىيط للمشىروع مى  مخرجىات الدراسىات والتحليىل وتىم تحديىد  

الله الى    و والىذي سىي دي ا  شىاء  انجراءات وتجهيز الأدوات ال زمة للمض  قدما  ف  إخراج هذا المشىروع

 .     نيةتكامل جانب التصميم مع الجانب التسويق  لأفضل حلول تسويقية ف  السوق اليم

Abstract 

The main idea of this project is based on creating a breakthrough in telecommunication 

through using 3d designs innovatively to cope with the modern time which will add an 

aesthetic touch to the style of telecommunication. 

After studying and analyzing the advertising market by the researchers, the need of 

conducting this project proved to be necessary because of the current monotonous 

methods employed in advertisement campaigns in the market.   

Inspired by the new design and marketing scheme introduced to the market, the idea of 

this project existed to achieve the purpose of this scheme which is to increase the 

awareness of advertisement and marketing to the common people in the Yemeni market 

in a creative and interesting style and the project further aimed at sharing the idea with 

businessmen and investors to facilitate the communication between the service providers 

and the clients. 

The literature review and analysis of this study yielded in the emergence of the main and 

sub aims of this project as well as the researcher’s selection of tools and procedures 

necessary to advance in building this study. This will hopefully lead to the mutual 

complimentary relationship between designing and marketing to result in the best 

marketing options in the Yemeni market. 
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 تمهيد     1.1

دةةببتفةةه هو مةة    ،  بين الأمم المتقةممة  و المةةمية   فمن دى مةملا امتللعةة لالقوت الم تفر    إن الفروق الجوهرية 

و اببتفةةه ب يقت ةةةةر دق   اى    ،  يةمد  العةةةةلو  إلى التقةمز و ابو هةةه و ينةةةةرق من يمو اب ت ةةةةة يةة 

دأي   ،  ابخترا ة  اللايم  وابلتعةةةدة  بي يتو ةة  ليعةةمي الأ مةت الفمي  والأ بي  وعتى اللل ة  اةينةةةيي 

يةمةفةن مةلةيةن  هةةم   ية ةو  و  ةو ةة   و ةى  مةن  مةمة ة ةح  إينةةةةةةةيةى  ابةتةفةةةه  يعةةةةةةةن  يةلةاةح  ةاةيةة    .  أن 

ي دى ال ةةةةمةة ة  دةةلعةم  ممة  لم يلةم مقت ةةةةراي  اى ال خردة     واببتفةةه دى الت ةةةةميم يالةً  وهاي أ ةةةةة ةةةةيةة

الت ةميم ب بم و أن يقوز  اى أ ةع  امي     دةببتفةه دى  ،  و الجمةلية  و إيمة  قميم أل ر  يم  ممفم  لامنةتدمز

  .  م مي  عتى ي قح الوظيف  المر و  مو د

ال  ث موضةةو    ن نريح  ةةت   ا تمم  ال  ث  اى الممعج الوصةةفا الم ما  اى المنةةم الميمايا ، و مةوت  

و مةوت    والتنةةةة ب  والأهما  وأهمي  ال  ث ،الأوت مقمم  ال  ث ودي  المعةةةفا   د ةةةوت ، يتمةوت الف ةةةي  

م  ث اة لن التنةةويقا وم  ث الت ةةميم الجراديفا ول ل   الف ةةي ال ةيا اةنةه الميري وال ي  نةةمن 

ال ةلث دترنح إلى   ايي المها ة   ن الف ةي    م  ث الت ةةميم لاللاي  ال لم وأخيراي م  ث معةةهي   ةةبق  ، أمة 

تلا ة  الوظيفي  واللوظيفي  والف ي  دفر  المعروق وأخيراي م  ث المنريح م  ث  م  الملاومة  وم  ث 

الراب   مةوت ا ةفتعةة  الت ةةميم لاللاي  ال لم وا ةتفعةة  اخرلا لاا   ل   بةلمعةروق ، أمة الف ةي الدةمع  

ول ل    ةةةةميم اخرلا لعة  ل   بةلمعةةةروق ، واخيراي   3dو مفي  الت ةةةةميم    2dدقم اعتولا  اى الت ةةةةميم  

ق ويتةئج المعةةروق والملو ة  والمتةئج والتوصةةية  ومرا    الف ةةي النةةة ذ ال ي ضةةم ما قة  المعةةرو

  المعروق .

 

 

 : شكلة البحث م1.2   

 صبابةإ إل  أدى مما  مضب  وقت أي من شبيوعا   وأكثر النطاق  واسبعة البعد ثنائية الإعلانية اللوحات أصببحت

 هذا وأدى الإعلان التسبويقي مجال في النمط  هذا تكرار من الناتج البصبري بالملل للإعلان المتلقي الجمهور

 :  التساؤلات من العديد وأثار الإعلاني التسويق  في الجمود من حالة إل  البصري الملل

 ؟ الإعلان التسويقي عل  البعد ثلاثية إعلانية لوحات تصميم من الناتج الأثر هو ما   -1

 ؟ لذلك الأنسب الطريقة وماهي ؟ الإعلان التسويقي مجال في الحاصل الجمود كسر يمكن هل -2

 ؟ الإعلان التسويقي إنعاش البعد ثلاثية للتصاميم يمكن هل -3

 ؟ الإعلان التسويقي  مجال في البعد ثلاثية التصاميم مستقبل هو ما  -4

 ؟ وجديدة إبداعية بأفكار البعد ثلاثية إعلانية لوحات متصمي يمكن هل -5
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 :سبب اختيار البحث    1.3

الإعلان  عل  البعد ثلاثية الإعلانية اللوحات تحدثه أن يمكن الذي الواسب  للتأثير نظرا   البحث هذا اختيار تم

 .لإعلان التسويقي  ا إنعاش في تساهم وإبداعية جديدة بأفكار اليمني الشارع إليه يفتقر والذي التسويقي

 وجعل للإعلان المشبباهدين انتباه شببد في تفكيرنا  بسبببب الإعلانية للوحات البعد ثلاثية التصبباميم اخترنا 

 .  الإعلان التسويقي ينبض بالحياة

 

 :أهمية البحث    1.4

تكمن أهميبة هبذا البحبث في أن اللوحبات الإعلانيبة أصببببببحبت وسبببببيلبة مهمبة تصبببببل بين المعلن والجمهور 

المسبببتهدف وفي ظل تسبببابق العديد من المعلنين عل  الوصبببول إل  جمهور أوسببب  فقد زاد اعتمادهم عل  

 . اللوحات الإعلانية ويكاد لا يخلو شارع رئيسي من وجود العديد من اللوحات الإعلانية

ذا البحبث يقبدم مجموعبة من الحلول الإعلانيبة المبتكرة التي تسببببباهم في جبذب أكبر كم من الجمهور للمبادة  هب

 .  المعلن عنها ويساهم في نشر رسالة المعلن بكل وضوح بغض النظر عن مكان تواجد الإعلان

الإعلان هبذا البحبث ليم مجرد تصبببببميم لوحبات إعلانيبة ثلاثيبة البعبد إنمبا هو نظرة مسبببببتقبليبة في مجبال  

 التسويقي .

 
 :  ثحالب هداف أ   1.5

وذلك من خلال عدة  الإعلان التسويقييتمثل الهدف العام للبحث في معرفة أثر التصاميم ثلاثية البعد عل  

 أهداف فرعية كالآتي :

 في   منتجاتها   لتسويق  الشركة تستخدمها   التي المختلفة  الإعلانية الأساليبتحديد مدى تأثير  -1

 . التسويقية  خططها  نجاح    

 .بالتصاميم ثلاثية البعد في ممارسة التسوّق تحديد مدى تأثر العاملين وغير العاملين  -2

 لوحات إعلانية ثلاثية البعد بأفكار ابتكارية جديدة . 6تصميم عدد  -3

 ة واقعية محيطة باللوحات الإعلانية ثلاثية البعد .يئتصميم ب -4

 تعزيز رضا الشركات باستخدام التصاميم ثلاثية البعد في حملاتها التسويقية . -5

 .  رة الإعلان ثلاثي البعد في تغيير ميول وتوجهات الجمهوردراسة قد -6
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 :  حدود البحث   1.6

 : الموضوعيةالحدود  −

 . الإعلانيمعرفة اثر التصاميم ثلاثية البعد عل  التسويق 

 الحدود الزمانية :  −

 م  11 / 2021 –  11 / 2020عام كامل من 

  الحدود المكانية : −

 أمانة العاصمة .

 

 :الدراسات السابقة    1.7

   التصميم الجرافيكي في الاعلان ودوره في جذب انتباه المتلقي دراسة ميدانية بمدينة قسنطينة •

  ]العدد الثاني والعشرون  –م 2018فبراير  –مجلة الصورة والإتصال    [.جامعة السطيف –د. يامين بودهان 

تم التركيز في هذه الدراسببة عل  الجانب الفني للتصببميم الجرافيكي المتمثل في الصببور والرسببوم 

والألوان للإعلان ودورها في جذب انتباه المتلقي بغض النظر عن الوسبببيلة التي سبببوف يتم نشبببر 

 الإعلان فيها سواء كانت تقليدية أو الكترونية .

 

 ن يك وأساليب فن الدراما والإعلاالتصميم الإنتاجي والعلاقة بين فن الجراف •

  ]ز 2016أغنلع   –مو    ة    [.  لة ً وم مم  رادي     – ةئم عنوي   

التلوه المر قً    مث ال ةعث دا ه ه المها ة   اى اللل   الف ير  بين اة لن والجرادي  عيث أن 

دا مجةت الت ةةةةميم اةيتة ا  ةةةةي يم أهمي  الجةيً اببتفةهي دا اة لن، لأن الم يم من المعةةةةةن  

، ولن   وو النةةة ح    اة ليا دا اللةلم  ةةةي  ي إلى الم يم من ابهتمةز بةبتفةه أدفةه إ ليي  خل  

،    ، والموه ة  الفمي     التد ةةةة ةةةةية إب الففر  اة ليية  الم تفر  المةةبلة  من  فةةمي المها ةةةة  اللامية

 .  والد ر  المتمر  
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 :  دراسة الجدوى   1.8

 الدراسة الفنية   1.8.1

 التكلفة  المواصفات الجهاز 

 لابتوب 
HP  ZBOOK 

• CORE i7 –  الجيل الثامن . 

• NIVIDIA QUADRO 6 G . 

• SSD=256G + HDD=1T . 

• RAM 16G . 

1400$ 

 لابتوب
HP PAVILION 

• CORE i7 –   الجيل الساب . 

• NIVIDIA GTX 920M. 

• SSD=1T + HDD=1T . 

• RAM 16G . 

900$ 

 لابتوب
ASUS 

BUSINESS 
MODEL 

• CORE i7 –  الجيل الخامم . 

• NIVIDIA GEFORCE 940m. 

• HDD=512G. 

• RAM 12G . 

700$ 

 لابتوب
TOSHIBA 

• CORE i5 –  الجيل الثاني . 

• NIVIDIA 605. 

• HDD=512G. 

• RAM 6G . 

450$ 

  الأجهزة –يوضح الدراسة الفنية 1.1 جدول                                

 

 التكلفة  الشركة المصنعة البرنامج

Autodesk 3Ds Max Autodesk 1620$ 

Adobe After Effects 

Adobe Systems 

300$ 

Adobe Premiere Pro 280$ 

Adobe Illustrator 280$ 

Adobe Photoshop 280$ 

Adobe InDesign 280$ 

 البرامج  –يوضح الدراسة الفنية   1.2جدول                                     
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 الدراسة الاقتصادية : 1.8.2

يمكن تقسيم الدراسة إل  ثلاثة أقسام بحسب القطاعات المتأثرة بهذا المجال   لمعرفة الأثر الإقتصادي

 وهم :  

 الشركات المعلنة . •

 وكالات الإعلان .  •

 الجمهور المستهدف .  •

 أولاً : الشركات المعلنة : 

وهي الشبببببركبات التي تريبد التسبببببويق لمنتجباتهبا أو خبدمباتهبا والتي تهبدف في حملاتهبا الإعلانيبة إل  

 الخدمة .  ر والتأثير فيه لشراء المنتج أو طلبالوصول إل  أكبر عدد ممكن من الجمهو

 وبالنسبة للتأثير الإقتصادي عل  أصحاب هذه الفئة فإنه يتمثل في التالي :

الفكرة الإببداعيبة للإعلان تجعبل من الإعلان حبديبث السببببباعبة لبدى الجمهور وببالتبالي فبإنبه  •

 مهور المستهدف .سيصل إل  أكبر عدد ممكن من الج

التصباميم ثلاثية البعد في الإعلان تجعله أكثر رسوخا  في ذاكرة المتلقي وبالتالي ضمان بقاء   •

 أثر الإعلان حت  بعد انتهاء الحملة الإعلانية .

ه سبببببيقببل عل  طلبب  عنبدمبا يصبببببل الإعلان لأكبر عبدد من الجمهور ويبق  في ذاكرتبه فبإنب •

 الخدمة أو شراء المنتج .

 وكالات الإعلان : ثانياً :

وهي الشببركات التي تقوم بدور الوسببيط بين المعلن والجمهور المسببتهدف ظ وفي ظل وجود العديد  

من وكبالات الإعلان فبإن التنبافم يزداد فيمبا بينهبا وببالتبالي سبببببتسبببببع  الوكبالات إل  تبني الأفكبار  

 الإبداعية .

د فإن الشببركات المعلنة سببتتوجه للتعاقد معها ثلاثية البععندما تقوم وكالة إعلان بتنفيذ لوحة إبداعية 

رغبة في الحصبببول عل  إعلان إبداعي وبالتالي الوصبببول إل  معلنين أكثر وهذا يجعل من الوكالة  

 رائدة في مجال الإعلان التسويقي .
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 ثالثاً : الجمهور المستهدف :

ن الإعلانات في السبوق وهم من يقومون بطلب الخدمة أو شبراء المنتج وفي ظل وجود الكم الهائل م

فإن الجمهور أصببح غير مبالي بالإعلانات وبالتالي حرمانه من خدمة هو بحاجة لها أو منتج يغطي 

 إحتياجة .

بفضببل التصبباميم ثلاثية البعد فإن الجمهور سببيركز عل  الإعلان ويفهم فكرته وبالتالي يسببتفيد من  

 الخدمة أو المنتج .

 

 : الخطة الزمنية    1.9

 جدول الخطة الزمنية للتنفيذ

 يوليو  يونيو  مايو أبريل  مارس  فبراير يناير ديسمبر  

         اختيار المشروع

         اعداد الخطة البحثية 

         تجهيز الإطار النظري 

         الجانب التطبيقي 

         مرحلة التنفيذ

         ما بعد التنفيذ

         وتفسيرهاتحليل النتائج 

 

 :  البرامج المستخدمة1.10   

1. Autodesk 3Ds Max 

2. Adobe After Effects   

3. Adobe Premiere Pro   

4. Adobe Illustrator   

5. Adobe Photoshop 
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 طار النظري : الإ  لثانيالفصل ا

 

 مقدمة الفصل    2.1                                                           

 مبحث الإعلان التسويقي   2.2                                                     

 مبحث التصميم الجرافيكي    2.3                                                     

 مبحث التصاميم ثلاثية الأبعاد   2.4                                                     

 مشاري  سابقة    2.5                                                     
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  مقدمة الفصل    2.1

في هذا الفصبل سبنتطرق إل  الإطار النظري للمشبروع حيث سبنتعرف عل  الإعلان التسبويقي نشبأته وتطوره 

وأنواعه ظ كذلك سببنتعرف عل  التصببميم الجرافيكي ومبادئه وأسببسببه وتاريخه وأهميته ومراحل التصببميم ظ 

ة البعد ظ أخيرا  سبنسبتعرض  أيضبا  سبنتحدث عن التصباميم ثلاثية البعد وتاريخها ومراحل إنتال التصباميم ثلاثي

 بعض المشاري  السابقة.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مبحث التصميم الجرافيكي   2.2

                            

 تاريخ التصميم الجرافيكي    2.2.1                                        

 تعريف التصميم الجرافيكي   2.2.2                                        

 أهمية التصميم الجرافيكي   2.2.3                                        

      مراحل عملية التصميم   2.2.4                                        

 عناصر التصميم                                            2.2.5

           أسم التصميم   2.2.6                                        
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 تاريخ التصميم الجرافيكي:  2.2.1

الأنشبطة التي تشببه تصبميم الجرافيك تمتد   لكنظ   نجد أن لتصبميم الجرافيك تاريخ حديث نسببيا بوصبفه نظاما 

ظ إل  عمود تراجان في روما إل  المخطوطات المضببيئة في  عل  مر تاريخ البشببرية من كهوف لاسببكوم

لطفرة التي حدثت مؤخرا القرون الوسط ظ إل  مصابيح جينزا المبهرة في كل هذا التاريخ الطويل وف  ظل ا

ظ نجد في بعض الأحيان الاختلاف في   والعشرين يفي مجالات الاتصال المرئي في القرنين العشرين والحاد

إلا أنهم جميعا يشببتركون في  وتصببميم الجرافيك والفنون الجميلة. وعل  الرغم من كل ذلك كل من الإعلان

 .   وأحيانا في نفم العميل   غاتنفم العناصر والنظريات والمبادئ والممارسات والل

كما أننا نجد الجوهر في تصببميم الجرافيك   ظ  ويعتبر الهدف النهائي في فن الإعلان هو بي  السببل  والخدمات

، وتشككيل اففكار وضضكفاج جو من التعبير والشكعور للحقاال الفنية التي توثل خبر    تنظيم المعلومات  هو "

  " .الإنسان
 

 

 

 

 ظهور الطباعة : •

كانت    (م٦۱۸ –  ۹۰٦)خلال عهد أسببببرة تان  ما بين  ما بين القرنين الراب  والسبببباب  الميلاديين و

لينقش عليها النصبببو   تسبببتخدم الأشبببجار لأغراض الطباعة و عمل المنسبببوجات فتقط  الجذوع

 البوذية و لإستنساخ الكتب المقدسة وهي أقدم كتب مطبوعة عرفتها البشرية حت  الآن. 

 

 من كهوف لاسكوم أو عمود تراجان   2.1صورة 
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( تم إنتال الكتب عل  نطاق أوس  و ذلك باستخدام أنواع م ۱۲٧۹ –960و خلال عهد أسبرة سبون  )

المتحركة حت  تولت دار يوهان جوتنبرل للطباعة الصببحفية عملية نشببر الكتب عل  نطاق  الطباعة  

ة من تصببميم الجرافيك النمط  بو تسببم  هذه الحقم  ۱٤٥۰وقت ما خلال العام   يأوروبا ف يأوسبب  ف

  .الإنساني أو القديم

 

 : صناعة التصميمظهور  •

فصببل تصببميم الجرافيك عن   يأوروباظ ظهرت حركة سبباهمت ف  يفي أواخر القرن التاسبب  عشببر ف

و الوقت ذاته برز اسببببم بيت موندريان ليعرف بأبو ظ   المملكة المتحدة يالفنون الجميلة و خاصببببة ف

 ( Grid system ) تأسبببيم اسبببتخدام الشببببكية يحيث يرج  إليه الفضبببل ف   تصبببميم الجرافيك

  .صميم عل  شبكة الإنترنتالإعلان و الطباعة و الت  يالمستخدم اليوم ف

 يبريطانيا ويعود الفضبل ف  يف  يإل  المسبار التعليم  تم إدخال تصبميم الجرافيك م  ۱۸٤۹عام  فيو 

لفت نظر الحكومة البريطانية إل  أهمية تصبميم   يالذى سباهم ف Henry cool كولي هنر  إل  ذلك

الجرافيك عن طريق مجلته الخاصببة بالتصببميم و المصببنوعات و تنظيمه للمعرض الكبير الذى يعد  

 .احتفالا  بالتصميم و التكنولوجيا معا  

 William morris لمؤسببسببها ويليام موريم Kilmuscote كما قامت دار النشببر كيلمسببكوت

كانت تحمل طابعا  تاريخيا  يعكم   يتصببميم الجرافيك والت  يالكتب المتخصببصببة ف  بإنتال العديد من

  -سبباهمت إصببدارات موريم  ظ   الحالة المادية المبتذلة لتصببميم الجرافيك أثناء القرن التاسبب  عشببر

الفصببل ما بين التصببميم و غيره من الأعمال الفنية   يف -كانت تسببتهدف الأثرياء عل  الأكثر  يوالت

أوائل القرن  يتطوير الفن الحديث بصببورة مباشببرة و التصببميم ف  يا سبباعدت أيضببا  فكم  الأخرى

  .العشرين بصورة غير مباشرة

 

 

 :تعريف التصميم الجرافيكي  2.2.2

مبتكر يهدف لإيصال فكرة ما لمشاهدة عن طريق مزل عدة عناصر معا   التصميم بشكل عام هو عمل فن 

مثل الصور والكتابات والأشكال والألوان والفراغ و الملمم و الظل والنور و غيرها من العناصر م  

 .مراعاة أسم التصميم مثل التوازن والتباين والوحدة والتناسب وغيرها 
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 تقوم عل  تنظيم وتنسبببببيق مجموعبة عنباصبببببر    يبصبببببريبة التهو فن من الفنون ال:    يالتصبببببميم الجرافيك

 الظل والنور ( وفقا لأسبببم التصبببميم  –الملمم   –الفراغ    –لوان  الأ  –الأشبببكال    –الكتابات   –) الصبببور 

  ة اعمال تشبببد الانتباه وتنقل الرسبببال   لإنتال(    ةالمحاذا  –السبببيادة   –الإيقاع  –الوحدة  –التباين    –) التوازن 

  . بشكل سهل وفعال

 

 أهمية التصميم الجرافيكي: 2.2.3 

ظ فأصببببح بإمكان   ظ والجرافيك  ظ والنحت  : فن الرسبببم أثرَ التطور التكنولوجي في تطور الفنون العامة مثل 

ظ وأصبح   المختلفة في الحاسوبظ فظهرت الصور   الأشخا  استخدام خامات جديدة لم تكن معروفة من قبل

 .  رسم الصور وبيعها وشراؤها عن طريق الشبكة المعلوماتية  باستطاعتهم

كمبا تكمن أهميبة التصبببببميم الجرافيكي كبإحبدى أدوات الإعلام والثقبافبة في العصبببببر الحبديبث ظ حيبث يغطي  

ن خلال مجالاته المتعددة  تخص  التصميم الجرافيكي الجانب الأكبر في صناعة الإعلام والثقافة في العالم م

سببواء في الإخرال الفني للصببحف والمجلات إل  جانب الدور الكبير الذي يقوم به في تطوير الشببكل الفني  

للصبور المرئية في الفضبائيات ووسبائل الإتصبال الحديثة هذا إل  جانب الدور الذي يقوم به هذا التخصب   

 ئل .في المجال الدعائي مما يؤثر عل  التجارة بشكل ها 

ونظرا  للتوسببب  الكبير في الإسبببتثمارات في مواق  عديدة سبببواء في المطاب  الخاصبببة بالدعاية والإعلان أو 

الإنتال الإعلامي والمحطات الفضببائية فإن ذلك يتيح   تالصببحف والمجلات وكذلك التوسبب  في أسببتوديوها 

للقوى البشببرية المدربة في تخصبب  التصببميم الجرافيكي عل  العمل والإبداع حيث يسببتطي  أن ينافم من  

 خلال جودة الخدمة المقدمة وهي ميزة لابد من توافرها في القطاع الفني والإعلامي .

ا في عملية صبن  ا ا مهم  لقرار. وينُظر إل  الشبركات التي تسبتثمر في تصبميم الرسبومات  يلعب التصبميم دور 

عباليبة الجودة عل  أنهبا أكثر جبدارة ببالثقبة. تصبببببميم الجرافيبك يمكن أن يؤدي إل  نجباح أو فشبببببل أي عمبل 

تجباري. فكلمبا كنبت تقبدم تصبببببميم جيبد كلمبا ادى ذلبك لإقنباع النبام والوثوق ببك. فمن المهم أن تقبدم نفسبببببك 

 .نة من خلال الاستثمار في تصميم جرافيك عالي الجودةبأفضل طريقة ممك

 يمكننا ان نعرف أهمية التصميم الجرافيكي بمدى تأثيره الواس  عل  مختلف النواحي كما يلي : 

لفت نظره ال  أين يتجه ومن أين يبدأ وذلك يوجه المسبتخدم ويأن  مهمته  : تأثيره على سكلو  المسكتخدم -

 .  بالتوجيه البصري

ظ مثلا  يكون هدف التصببميم    من خلال دف  المسببتخدم للقيام بفعل معين  : تأثيره على ضرشككاد المسككتخدم -

ظ فيجب عل  المصببمم أن يحدد  ظ فجمي  عناصببر التصببميم تأخد بالمسببتخدم ال  عملية التبرع التبرع

 .  الهدف من وراء تصميمه حتّ  يخدم التصميم هدفه
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ظ فأحيانا  يكون الهدف  تغيير القناعات لدى النام ليم أمرا  سببهلا    : تغيير قناعات المسككتخدمتأثيره في   -

آخر ظ وهذا الأمر  يءمعين ووضبب  ثقتهم في منتج أو شببيء من التصببميم تغيير قناعات النام حول شبب

 . يتطلب من المصمم بذل الكثير من الجهد الفني والبصري حت  يحقق الغرض من التصميم 

 .التصميم الناجح يخلق لدى الأشخا  الرغبة في شراء سلعه وامتلاكها  : على عملية الترويجتأثيره  -

 

 

 مراحل عملية التصميم:  2.2.4

لابد     التصبميم ما هو إلا حل لمشبكلة ما مرئيا  و للحصبول عل  تصبميم جيد يتلاق  م  المشبكلة المراد حلها 

عل    و عل  المصببببمم أن يفُسببببر و يحُلل و يقوم بإخرال التصببببميم بناء   ظ  من إتباع مجموعة من الخطوات

طريق إتباع   نمشببببكلته عالتطورات العلمية و التكنولوجية المتصببببلة بمجاله و ذلك حت  يصببببل إل  حل ل

 عمليات مثل التبسيط و الاستبعاد و غيرها. 

  :و المراحل الأساسية لعملية التصميم هي

هذه المرحلة يقوم المصبمم بجم  المعلومات اللازمة عن المشبكلة   يو ف :  تحديد الهدف من التصكميم •

تخدم الذى يقوم بتصبميم يهدف التصبميم إل  حلها معتمدا  عل  عدة مصبادر منها العميل و المسب  يالت

  .المنتج من أجله

تعد هذه المرحلة من أهم المراحل حيث نقوم بتحليل هذه المعلومات واسببتنباط وتوليد   :  ضيجاد الفكر  •

تشبكل حل للمشبكلة التصبميمية ظ وبعد ذلك نقوم بتقييم هذه البدائل   يمجموعة من الأفكار المبدئية الت

  .المرحلة السابقة ينته بمعطيات المشكلة التي تم جمعها فواختيار حل شبه نهائي ونقوم بمقار

المرحلة السابقة    يهذه المرحلة بعمل اسكتشات سريعة للأفكار التي تم إيجادها ف  ينقوم ف  :  الاسكتش •

ورموز توضح ماهية الفكرة ونقوم بعد ذلك بتطوير هذه الرسومات    لأشكالمن خلال تحويل الأفكار  

  .فتكون واضحة يسهل تنفيذها 

سببوف ننفذ بها هذه    يهذه المرحلة بجم  أو رسببم العناصببر الت  ينقوم ف :  جمع عناصكككر التصكككميم •

 .بالألوان ......وهكذا( –خطوط الكتابة   –الأشكال   –الأفكار مثل )الصور 

من برامج التصميم المختلفة والحصول   أي برنامجهذه المرحلة عل   ييذ الأفكار فنقوم بتنف  التنفيذ : •

 .  عل  تصميمات نهائية
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 يحصبببببلنبا عليهبا ف  يهبذه المرحلبة بمقبارنبة التصبببببميمبات النهبائيبة ببالمعلومبات الت  ينقوم ف  :  التحليكل •

  .من التصميم يالمرحلة الأول  للحصول عل  تصميم جيد يعبر عن الغرض الأساس

 

 : عناصر التصميم  2.2.5

وسبميت ل ظ القيمة الجمالية المتميزة لهذا العم يمن مجموعة عناصبر ترتبط سبويا لتسبهم ف  ييتألف العمل الفن

بعضبها م  هيئة مرنة وقابليتها للاندمال والتوحد  ياتخاذ أ  يبعناصبر التصبميم نسببة إل  إمكانياتها المرنة ف

فالعناصببر الأولية المرئية لأشببكال الطبيعة هي ذاتها العناصببر  ظ   بعض لتكوْن شببكلا للعمل الفني المصببممال

عملية التخطيط ويجعل عمله ي  يسبباعده ف جيدا    الأولية للتصببميم الجمالي ظ وإدراك الفنان المصببمم لها إدراكا  

  .تقييم تصميمه وتطويره ياعده فكما يس  سهلا  

الإضككاج   –  الملمس  –افلوان  –الصككور   –الكتابات   –افشكككال ويتكون التصببميم من عدة عناصببر هي :) 

 .( الفراغ – والظل

 الأشكال ثلاثية البعد ( . –تنقسم الأشكال إل  قسمين هما : ) الأشكال ثنائية البعد افشكال :  •

  2Dافشكال ثنااية البعد  اولاً : -

فهم  width والعرض length إن عبالم البعبدين يعن  الطول

معا مشببببتركين يكونان سببببطح يمكن رؤيته بدون عمق وهذا 

أو مصبور أو مرسبوم يشبرح عالم  abstract السبطح أما مجرد

ويهتم التصبببببميم في ظ  البعبدين البذي يختلف بباختلاف خبراتنبا  

مجال الأشببببكال ذات البعدين بتنظيم مختلف العناصببببر داخل 

لإخرال عمل هادف مبتكر   يالمسبباحة مراعيا الانسببجام المرئ

 . ذو رؤية مثيرة

ظ كما أن النقطة   يالشكل الهندس  يابسط العناصر التصميمية وهي أصغر وحدة ف يهالنقطة :  -1

ليم لهبا طول أو عرض أو عمق ويميبل معظم النبام    يلا أبعباد لهبا من النباحيبة الهنبدسبببببيبة ظ أ

 .ي إل  رؤية النقطة كشكل دائر

ذلبك تحبديبدا للبعبد بينهمبا   يإذا تجباورت نقطتبان فبإن ف ▪

  .الوهمي الواصل بينهما   ولها اتجاه معين يقرره الخط 

 

 

 

   2.2صورة 
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الطبيعبة من حببات الرمبال    يتوجبد النقطبة منفردة ف ▪

إل  قطرات الميباه ال  اشبببببكبال الغلال أو أضبببببواء  

السبماء أو أسبطح القواق  والمحارات أو عل  السبطح  

النباتات من الخضبراوات والفواكه   لأشبكال  يالملمسب

 والأزهار ...إلخ

 

 

هو الأثر النباتج من تحرك نقطبة ف  اتجباه معين لبه طول وليم لبه عرض ولا عمق   الخط : -2

 .والخط يمكن اعتباره سلسلة متصلة من النقط التي توضح موضعا أو اتجاها 

الخط يعن  حركبة نقطبة لتحصبببببر شبببببكبل أو محيط   ▪

 .   لجسم معين  يخارج

صببببورة حدود للمسبببباحة أو  يالخط يمكن أن يوجد ف ▪

 .للحجم  

 .   الخط يبن  جسما ويصف ايقاعاته ▪

الخط له أثره الناشبببببش من شبببببكله منفرل أو مثن  أو  ▪

رفيعا أو سببميكا ويعط  هذا   ياو افق  يمقوم او رأسبب

   .الأثر ذات المعن 

الخط يعط  الاحسبببببام بباللانهبائيبة للأشبببببكبال عنبد   ▪

  .الأشكالتكرارها وقدرته عل  وصف 

 

 

 أنواع الخطوط وأثرها النفسي في التصميم :

 الخطوط اففقية : ✓

o  تعمل الخطوط الأفقية كأرضية أو قاعدة لكل الاشكال أو الخطوط المرسومة فوقها . 

o  التكوين أو التصببميم تعطي للمشبباهد الاحسببام بالثبات والراحة والهدوء  الخطوط الأفقية ف

 . والاستقرار

 

   2.3صورة 
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o  أو التصبببببميم  الأفقيببة تعمببل ف   الخطوط 

لعرض  التكوين عل  زيبادة الإحسبببببام ببا 

هبببذه وتسببببببتببغبببل  الأفببقببي                       والاتسببببببباع 

الظباهرة في تصبببببميم الآثبار أو زخبارف  

 . الجدران

o   ف  التصبببببميم أو وضببببب  الخطوط الأفقيبة

التكوين يكون أحيانا وسببيلة لتقدير مدى بعُد  

 . الأشكال أو قربها من عين المشاهد

 

 ط الرأسية :الخطو ✓

o فب الرأسبببببيبببة  الخبطبوط  أو   يتعبتبببر  التبكبوين 

التصبببميم رمزا للنمو أو الرفعة والسبببمو و 

الشبببببموخ والعظمبة والوقبار ظ وهبذا الإدراك 

البصببببرى للخطوط الرأسببببية وما ينتج من  

أحباسبببببيم منبعثبة من اتجباه قوى النمو في  

الطبيعبة دائمبا ظ ويتمثبل ذلبك ف  المسبببببار  

نموه يتجه إل     يالرأسبي فنجد النبات عادة ف

قوام   يه  يلتأعل  نحو ضبببببوء الشبببببمم ا

الحياة بالنسببة للنبات والإنسبان فيدرك النبات  

 .  كشكل قائم

o التكوين او  ياسببببتخدام الخطوط الرأسببببية ف

صبورة متكررة يزيد الإحسبام   يالتصبميم ف

  .  بالقوة والصلابة لعلاقات الخطوط 

 

 

   2.5صورة 

 2.6صورة 
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 الخطوط الماالة : ✓

o  ف المببائلببة  الخطوط  او   تعط   التصبببببميم 

التكوين احساسا مركبا سواء كانت تصاعدية  

وتنبازليبه فطبيعبة انحراف الخطوط المبائلبة  

عن الأوضباع المسبتقرة للخطوط الرأسبية او 

الافقية تمنح المشبباهد إحسبباسببا بالترقب أو 

 . التوتر

o  كمبا أن الميبل أو الانحنباء ف  الخطوط يزيبد

يرتبط  كمببا  الحركيببة  طبيعتهببا  بمعن    من 

 . الاندفاع

 

 

 الخطوط المنحنية والحلزونية والدواار : ✓

o   والبمبتبعبرجبببة البحبلبزونبيبببة  البخبطبوط  وتبعبببد 

والبخبببداع   ببببالبخبيبببال  مبرتبببطبببة  والبمبمبول 

 .  التكوين او التصميم يالبصري ف

o   الخطوط المنحنية الواسببعة تثير الإحسببام

ببالهبدوء عكم الخطوط ذات الزوايبا الحبادة  

 . تعط  الإحسام بالقوة  يالت

o   تعتبر الببدائرة سبببببلسبببببلببة من المنحنيببات

  . ةباللانهائيالمتصلة وتعط  الاحسام  

 

اتجاه مخالف لاتجاهه الذاتي والمسببباحة لها  يبيان حركة الخط ف يهالمسكككاحة ل الشككككل   :  -3

طول وعرض وليم له عمق وتعد المسبباحة المتضببمنة لأى شببكل عبارة عن نقطة م  خط أو 

أكثر تركيبا من النقطة والخط ظ   يولأكلمة شبببكل تعن  عنصبببر مسبببطح إن ط ظ خطوط م  نق

من الخطوط ظ حيث    ينشبأ الشكل عن تتاب  مجموعة متجاورة ومتلاحقة يفتبعا للتعريف الهندسب

   2.7صورة 

 2.8صورة 
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يؤدى ذلك التتاب  إل  تكوين مسبببباحة متجانسببببة تختلف مظهر الحدود الخارجية لها باختلاف  

 .تكوين الخط الذي تنشأ عن تكراره وباختلاف اتجاه ونظام تحركه

 أشكال عضوية   . –تنقسم المساحة ضلى نوعين : ل أشكال هندسية  −

 افشكال الهندسية : ✓

o : الدائرة ( والدائرة هي  –المرب   –الأضببلاع  يمثل ) المثلث المتسبباو أشببكال منتظمة

 .  وسطها   يحول مركز ف  أكثر العناصر تماثلا وتناظرا  

 

o  شبببه   –السبباقين   يالمثلث المتسبباو  –المعين  –أشببكال شبببه منتظمة : مثل ) المسببتطيل

حول   يوهي عناصببببر تتميز بالتناظر النسببببب  متوازي المسببببتطيلات ( . –المنحرف  

المحور المار بمركزها حيث يقسببمها كل محور إل  شببكلين متطابقين من بعض الجهات  

 .     دون الجهات الأخرى

o بنائها إل  قانون هندسببي محدد  يلا تخضبب  ف يالاشببكال الت يأشببكال غير منتظمة : ه

  .   تركيبها بعض العناصر المنتظمة وشبه المنتظمة يمكن أن تتداخل فوي

و ه  الاشبكال الت  تعط  انطباعا بوجود الصبفات الحيوية التي تميز    افشككال العضكوية : ✓

الكائنات الحية ظ فهي أشبببكال ذات صبببلة واضبببحة بعناصبببر الطبيعة مثل أشبببكال الخلايا  

  .رئية وغير المرئيةوالبكتيريا وغيرها من عناصر الطبيعة الم

 

 

 ثانياً افشكال ثلاثية البعد : -

اتجاه مخالف لاتجاهه الذاتي ظ ويشببكل    يهو حركة المسبباحة المسببتوية ف الحجم ل المجسككم   : ▪

  . حجم التكوين وله طول وعرض وعمق ويحدد مقدار الحيز الذي يشغله من الفراغ

  : ضلىافشكال المجسمة وتنقسم به والحجم هنا المقصود 

o هندسي منتظم  .  

o غير منتظم   . 

o يتسم بالعضوية   . 

o  الاسبببطوانة   –الهرم المائل   –الهرم   –المكعب   –ومن الاشبببكال المجسبببمة ) المنشبببور–  

 . الكرة ( –المخروط  
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التصبميم ويسبم  فن التعامل م  الكتابات بفن   يتعتبر الكتابات من العناصبر المهمة جدا فالكتابات :   •

وعل  الرغم من أهميبة حروف الطبباعبة العربيبة إلا أنهبا  ة ظ  ويعرف بحروف الطبباعب  يالتيبوجراف

أول الكلمة وشبكل    يتواجه مشباكل عديدة بسببب تعدد أشبكال الحرف الواحد فنجد تارة يحمل شبكل ف

الحرف الطباعي العربي يطب  متشببببابكا   آخرها وهكذا ظل  يوسببببط الكلمة وشببببكل ثالث ف يآخر ف

 .  بالحروف الأخرى المكملة لمعن  الكلمة

   تنقسم الحروف الطباعية ضلى نوعين هما :

الجرائد    يمن أهم مكونات الصببفحة الأول  ف: تعتبر  حروف العرض التي تسككتخدم في العناوين .1

يرها من التصببميمات  وف  التصببميمات المختلفة مثل أغلفة الكتب وتصببميم صببفحات المواق  وغ

المختلفبة وذلبك لمبا يتميز ببه حرف العنوان من لفبت للانتبباه والنظر سبببببواء ببالتكبير تبارة أو 

 .  التصغير تارة أخرى و بالتدريج

العملية الإعلامية ظ  يلها نصبيب كبير ف: حروف المتن التي تسكتخدم في صكلب الماد  الصكحفية   .2

تنقل المضمون  يالت  يالصحف ودور النشر المختلفة ظ فهوذلك لان لها الجانب الأكبر فيما تقدمه  

قد يعوق العملية الاتصبالية ظ   يأو تنوي  شبكل  ةيسبر وسبهولة دون زخرف  يالإعلامي ال  القارئ ف

أن تكون منظمة ومنسببببقة بطريقة لا تحول دون يسببببر وسببببهولة  يلذلك فإن حروف المتن ينبغ

  .   قراءتها 

 2.9صورة 
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أول  مفردات اللغة البصببرية ظ التي   يلها ثابتة أو متحركة هتعتبر الصببورة بجمي  أشببكا  الصككور : •

  ي شبكله الظاهر  يتحتوي الصبورة عل  خطوط ومسباحات و ألوان تشببه الواق  ف  تعامل معها الإنسبان

فالصبورة    ظ  وتخضب  أيضبا لأسبم التصبميم  يظ لذلك فإن مواضبي  الصبور تخضب  لنفم التحليل النفسب

الببلببفببظ   مببن  فببهببمبببا  الصببببببيببن   ظأسببببببهبببل  فببيببلسببببببوف   " كببونببفببوشببببببيببوم   "  وكبببان 

ومعن  ذلك أن الصببورة تقوم بتسببجيل الواق  وليسببت هي  ( الصككور  خير من ألف كلمة)  يقول : 

  . الواق  ذاته

هو ذلك التأثير الفسبيولوجي ) أي الخا  بوظائف أعضباء الجسبم ( الناتج عن شببكية العين  اللون : •

ناتجا عن المادة الصبببغية الملونة أو عن الضببوء الملون ظ فهو إذن إحسببام وليم له أي سببواء كان 

 . وجود خارل الجهاز العصبي للكائنات الحية

التصبميم ظ فيمكننا عن طريق الألوان أن نفهم معلومات ورسبائل   يمن العناصبر القوية ف يعتبر اللون

خر  آن للون معين أن يشُعر الإنسان بالسعادة ولون  الإنسان فيمك  يكثيرة بأقل مجهود ظ الألوان تأثر ف

مثل المناظر الطبيعية والمطبوعات والتصبببميمات    يءكل شببب ييشبببعره بالحزن ظ الألوان موجوده ف

 .  والكرتون والفيديوهات المختلفة يد يالمختلفة وتصميمات الديكور والثر

الألوان   هنبباك نوعين رئيسبببببيين من الألوان :

  ة اللون الازرق والنيلي و القريببالبباردة وهي :  

المزرق   كببالأخضبببببر  الزرقبباء  الالوان    -من 

والبنفسببجي وقد سببميت   -والبنفسببجي المزرق  

ببالألوان البباردة لأنهبا تتفق م  لون السبببببمباء  

 . والماء والثلج وهما مصدر البرودة

الألوان الصفراء  و هناك الألوان الساخنة وهي :  

والحمراء والبرتقبباليببة وقببد سبببببميببت بببالألوان  

السببببباخنبة أو البدافئبة لأنهبا تبذكرنبا ببألوان النبار  

    والشمم وهي مصادر الدفء

 

 

 

 : تختلف افلوان افساسية من مجال ضلى آخر مثل

 زرق (والا –والاصفر  –الألوان الأساسية للرسامين هي ) الاحمر  -

  2.10صورة 
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(  والاخضر  – والازرق  –الاحمر) العرض عل  الشاشات المختلفة هي  يالالوان الاسباسبية ف -

مجالات التصبوير الفوتوغرافي والسبينمائي و    يويسبتخدم ف RGB وتسبم  هذه الألوان بنظام

 . تصميم صفحات المواق  والموشن جرافيك وتعديل الفيديوهات بأنواعها المختلفة ... إلخ

الأسبود ( وتسبم  هذه   –الأصبفر  –الماجنتا   –الطباعة هي ) السبيان   يالاسباسبية فالالوان  -

 .  CMYK الألوان بنظام

 لتوظيف افلوان بشكل جيد في التصميم لابد من التعرف على معانيها ومدلولاتها :

من الألوان المحبايبدة يرتبط ببالطهبارة و الصبببببفباء و النظبافبة و الإخلا  و  :    اللون افبيض -

ظ   التصبميم يالشبعارات التي تسبتخدم الفراغ السبلبي ف يسبتخدم اللون الأبيض فيظ   المصبداقية

 . يعطي اللون الابيض الإحسام بالاتساع

يسبببتخدم اللون ظ   الغموض و الجدية و الفخامةبمن الألوان المحايدة يرتبط : اللون افسكككود  -

 .ظ ويوجد بكثرة في الشعارات الكتابية    التصميمات الأنيقة يالأسود ف

 ييسبببببتخبدم اللون الرمباد  من الألوان المحبايبدة يرتبط ببالمعرفبة والمزاجيبة:  اللون الرمكاد    -

 .  تصاميم الشركات يبكثرة ف

يعد اللون ظ   النار و الحرارة والدفء والخطربيرتبط   من الألوان السبببباخنة: اللون افحمر  -

ويعد اللون الأحمر  الانتباه ظ جذب   يالتصبببميمات فيسبببتخدم ف  يالأحمر من الألوان القوية ف

 . من الألوان الفاتحة للشهية ظ لذلك يستخدمه كثير من المطاعم المشهورة

 عبرظ ي من الألوان السببباخنة يرتبط بالاشبببتعال و الإثارة و القوة والدفء:  اللون البرتقالي  -

 .  دة المرحزيا  يف  ييساهم اللون البرتقالظ    عن الصحة والحيوية

الورد    - العرفببان :  اللون  و  اللطف  و  الانوثببة  و  الزهور  و  الرقببة  و  بببالتقببدير   يرتبط 

 .  يعطي الإحسام بالرقة و البراءةظ  و البراءة و الرومانسية و النعومة و السكينة

 من الألوان البباردة يرتبط ببالسبببببمباء والمباء فهو لون منباسبببببب للهبدوء:  اللون افزرق   -

عل  يبعبث  ظ    الليبل و إذا اجتم  م  الأخضبببببر فبإنبه يمثبل أقصببببب  درجبات البرودةو برودة  

 . ويدل عل  النشاط والانتعاشظ   الهدوء و الراحة

ن الألوان البباردة يرتبط ببالحقول والحبدائق حيبث ترتبط الحبدائق بهبدوء  م:  اللون افخضكككككر   -

ويدل عل  الصببحة  ظ   يدل عل  النموظ   المسببتشببفيات  يالأعصبباب لذلك يسببتغل هذا اللون ف

 . والنقاء والطبيعة والتجديد

يعمل عل  تهدئة النفم من  ظ   يرتبط بالحكمة و النضبج و النبل و الفخامة: اللون البنفسكجي  -

 . الرومانسية والانسيابية والنعومة  عل  يبعثظ   الاضطراب
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ة لخصببائ   تعبير يدل عل  المظهر الخارجي المميز لأسببطح المواد ظ أى الصببفة المميزالملمس :  •

أسببطح المواد ظ وهذه الخاصببية نتعرف عليها من خلال الجهاز البصببري ظ و ملمم السببطح يظهر 

والنعومة ( كثرة الأضبببواء   –كنتيجة للتفاعل بين الضبببوء وكيفيات السبببطح من حيث ) الخشبببونة  

  –المنعكسببة عن أسببطح المواد وكيفية انعكاسببها تحدد الصببفات الجسببمية للخامة مثل ) الصببلابة  

 . والثقل ( –الخفة   –الليونة  و

 

لا تتغير فيها قيمة   يبناء التصببميمات الت  يأكثر العناصببر اسببتخداما فيعتبر من الإضككاج  والظل :  •

الأشبببياء التي نراها و   يفالضبببوء يعتبر من الخصبببائ  الكامنة فظ    اللون كالتصبببميمات المجسبببمة

المسببطحات او المجسببمات ما  الأجسببام هي التي تعكم الأشببعة بقدر يتوقف عل  خصببائصببها فمن

يعكم قبدرا كبيرا من الأشبببببعبة ومنهبا مبالا يعكم الا القليبل او لا يعكم شبببببيئبا ظ ويرج  ذلبك إل  

 .   الخصائ  الطبيعية للأسطح ذاتها 

 

 

فعندما   ) الاشببببكال والصببببور والكتابات ( يوالكتل هظ  لتصببببميم يتكون من كتلة وفراغ ا: الفراغ   •

 .  تتجم  العناصر الثلاثة كلها أو بعضها فإنها تكون كتل تحتل فراغا 

 

 أسس التصميم : 2.2.6

وتؤدي إل  تنمية قدرات المصمم الذهنية  العملية التصميمية ظ يدراسة أسم التصميم لها دور كبير ف

والحسية ظ ليربط فيما بين النظريات العلمية والعناصر الحسية لديه والاهتمام والتركيز عل  جوانب 

الذى يحاول  الجماليفتمثل أسم التصميم الهدف ظ  تعتمد عل  الخبرة والتجريب يالمهارات المختلفة الت

من العمل المُصمم ظ ولابد من مراعاتها بالصورة التي  يوالوظيف  يال ظ ليعكم الغرض الجم  هالمصمم تحقيق 

 .  توصل الرسالة الفكرية أو الجمالية التي يؤديها العمل الفني المُصمم

 ( . السياد  المحاذا   –التناسب  –الإيقاع   –الوحد   –التباين  –التوازن وهذه الأسم هي : ) 

تقييم العمل الفني المصبمم وتحقيق    يف  هاما   الأسباسبية التي تلعب دورا  هو أحد الخصبائ   : التوازن   •

عل  الخط الأفقي ظ كما أنه  يحسبام المعادل كخط رأسبعند رؤيته ظ فهو الإ  يمن القبول النفسب نوعا  

إن مفهوم الاتزان ظ    ومتوازن عل  أرضبية أفقية وضب  معتدل قائم رأسبيا   يإحسبام بوجود الإنسبان ف

مسباحة التشبكيل  يفراغ إنما موازنة جمي  الأجزاء والعناصبر ف  ينة جسبم أو شبكل فليم فقط مواز

 :المُصمم ظ وعل  ذلك هناك ثلاثة أنواع من التوازن
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هذا النوع عن طريق محور مركزي واضببببح قد يكون  ييحدث التوازن ف:  التوازن المحور  .1

 .  الصورة يجانب من جانبكل  يأفقيا أو رأسيا أو كلاهما معا حيث تتواجد قوى متماثلة ف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

حدث التوازن بالدوران حول نقطة مركزية يكون الشبكل الذى يخضب   ي :التوازن الإشكعاعي   .2

 .  تنظيمه لهذه المركزية ذو حركة دائرية  يف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ظاهرةظ وإنما يعتمد عل  الإحسبام  يعتمد عل  محور أو نقطة ارتكاز   : لاالتوازن الوهمي   .3

ظ وهو يعطي حرية أكبر للمصبببممظ لكن تقدير هذا التوازن ليم سبببهلا ظ فقد يعتمد  بالتوازن

عل  عوامل مركبة من تقدير ثقل الألوان ونسببببة الفراغ المتناسببببة حول الأشبببكالظ ومدى 

  قرب أو بعد الكتل عن محور الارتكاز الوهميظ وعوامل أخرى متعددة

 

 

  2.11صورة 

 2.12صورة 
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المُصببببمم ظ والتباين يعن  الاختلاف    يالعمل الفن  يمن المبادئ المهمة جدا ولا غن  عنها ف: التباين  •

 . عناصر التصميم أو خاصية من خوا  كل عنصر بطريقة تجعل التصميم لافتا للنظر  يف

 أنواع التباين : 

 

 

 تباين من خلال الحجم . -1

 

 

 

 

 

 

 

 تباين من خلال تغيير الشكل .  -2

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.13صورة 

 2.14صورة 

 2.15صورة 
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 تباين من خلال تغيير اللون .  -3

 

 

 
 

 
 

 

 تباين من خلال تغيير الشفافية وتركيز العنصر . -4

 

 

 

 

 

 

 

 

 تباين من خلال الاتجاه .   -5

 

 

 

 

 

 

 

 
الوحدة من المتطلبات الرئيسبية لأى عمل فن  مصبمم ظ بل وتعتبر من أهم المبادئ لإنجاحه  : الوحد    •

العمل الفني المُصببمم أن ترتبط أجزاؤه فيما بينها لتكون    يمن الناحية الجمالية ظ ويعني مبدأ الوحدة ف

 يكتسببب قيمته الجمالية  حد ذاتها فإن العمل الفني لا يجميعها وحدة واحدة فمهما بلغت دقة الأجزاء ف

 ا  .بغير الوحدة التي تربط بين أجزائه بعضها بالبعض الآخر ربطا عضويا وتجعله متماسك

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.17صورة 

 2.18صورة 

 2.16صورة 

 2.19صورة 
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جوهره حبالبة من حبالات التغير ظ ويعتبر الإيقباع مجبال لتحقيق    يإن مفهوم الإيقباع يعني ف  :الإيقكاع   •

الحركة ظ والإيقاع بصببوره المتعددة مصببطلح يعن  تردد الحركة بصببورة منتظمة تجم  بين الوحدة 

والتغير ظ فالحيباة والكون بكبل مظباهرهمبا يخضبببببعبان لعباملين رئيسبببببين هما الحركة والتغيير اللذين 

فالإيقاع    ظالطبيعة او الاعمال الفنية   يتحكم انتظام العلاقات والاشبكال فيمثلان السبمة الأسباسبية التي  

هو قانون الحياة الذي ينظم حركتها واسبببتمراريتها ظ فهو القانون الذي يجم  بين السبببكون والحركة  

 . والتغير والثبات

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

هو مفهوم يشبببير إل  أهمية العلاقات بين أجزاء الكيان الواحد عل  نسبببب رياضبببية ظ : التناسكككب   •

والتناسبببب بهذا الشبببكل يمكن اعتباره قيمة عددية معبرة عن كيفية تواجد عناصبببر التصبببميم داخل 

 .  الإطار العام للتصميم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.20صورة 

 2.21صورة 
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وتتطلب وحدة الشبكل  ظتكتسبب بعض الأشبكال صبفة السبيادة وبعضبها الآخر صبفة التبعية  : السكياد    •

أن تسبود خطوط ذات طبيعة خاصبة أو اتجاه معين أو مسباحات ذات شبكل خا  أو ملمم معين أو 

 ، التصميم جزءا ينال أولوية لفت النظر إليه دون سواه يحجم معين وبذلك يكون ف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

من المبادئ الاسباسبية الت  تسباعد عل  إنشباء النظام وعمل التدرل البصبري داخل تعتبر : المحاذا    •

 .  التصميم ظ فتصبح التصميمات جذابة وسهلة القراءة ومريحة للنظر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مبحث التصاميم ثلاثية افبعاد    2.3

                            

 تاريخ التصاميم ثلاثية البعد    2.3.1                                           

  مراحل انتال التصاميم ثلاثية البعد    2.3.2                                           

 2.22صورة 

 2.23صورة 
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 :تاريخ التصاميم ثلاثية البعد  2.3.1

في الواق    ظ بدأ كل شبببيء بأفكار رياضبببية وراء التصبببور ثلاثي الأبعادالتكنولوجية :  قبل الثور    •

الذي   جاءت بعض الأفكار الأسبباسببية من إقليدم ظ الذي يشببار إليه أحيان ا باسببم "مؤسببم الهندسببة"

بعد ذلك أعط  رينيه ديكارت في القرن السبباب  عشببر الهندسببة   ظ عاش في القرن الثالث قبل الميلاد

  باسبم هندسبة الإحداثيات والتي سبمحت بتتب  المسبافات والمواق  بدقة  والمعروفة أيضبا    يلية للعالمالتحل

. 

في وقت لاحق من منتصبف القرن الثامن عشبر اخترع عالم الرياضبيات الإنجليزي جيمم جوزيف  

ن سبيلفسبتر رياضبيات المصبفوفة التي تعمل الآن لكل صبورة تم إنشباؤها بواسبطة الكمبيوتر حيث يمك

 .  للمرء أن يرى انعكاسات أو تشويه للضوء

في الخمسينيات من القرن الماضي  تم تطوير أجهزة الكمبيوتر ووضعها في العديد من الاستخدامات  

 .  العسكرية والعلمية بشكل أساسيوالرياضية  

دأ جاءت التطورات الأول  في تاريخ النمذجة ثلاثية الأبعاد عندما ب  :  في سكككتينيات القرن الماضكككي  •

ظ   أو أنظمة التصبببميم بمسببباعدة الكمبيوتر المتوفرة تجاري ا في السبببتينيات CADظهور أول أنظمة  

 Robotباسببم "  المعروف أيضببا    Sketchpadجاء أكبر إنجاز من إيفان سبباذرلاند الذي قدم  حيث

Draughtsman  أثبتبت  ظ    بواجهتبه الثوريبة  م1963" في عبامSketchpad    أنبه يمكن اسبببببتخبدام

كمبيوتر ليم فقط للهندسببة أو للصببياغة المتكررة ولكن بشببكل تفاعلي من قبل المصببممين  أجهزة ال

 .  والفنانين المحتملين

 Design Augmented byظ  IBM DAC-1أنشببببأت شببببراكة جنرال موتورز و   في نفم العام

Computer   واسببتخدمته شببركة جنرال موتورز لبقية   م1964ظ والذي تم تقديمه للجمهور في عام

لقد أظهر أن تصبور تصبميم الكمبيوتر يمكن أن يقلل من  ظ العقد لتسبري  سبير عمل إنتال سبياراتهم

 . أعباء العمل التي كانت ستستغرق إل  الأبد إذا تم استخدام لوحات الرسم

شركة رسومات ثلاثية الأبعاد  أسم إيفان ساذرلاند وديفيد إيفانز أول    م1968في نهاية العقد في عام  

الشببببركة في إنتال أجهزة لتشببببغيل الأنظمة التي تم تطويرها   تبدأ "Evans & Sutherlandظ "

لقد ألهم ظهورهم ونجاحهم في السبوق الآخرين لبدء ظ    ولكنهم سبرعان ما كانوا يطورون البرمجيات

 .شركاتهم الخاصة والعمل عل  تطوير التكنولوجيا  

بدأت الشببركات   التصبباميم ثلاثية البعدفي هذه المرحلة من تاريخ  :  رن الماضككي في سككبعينيات الق •

تم إصببداره    CADوهو نظام    ADAMكان نظام  ظ الجديدة في تقديم أنظمة تصببميم وصببياغة مؤتمتة
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للعمل عل  أكبر عدد ممكن من الأجهزة ظ مما أدى   ADAMتم تصبببميم  أحد هؤلاء  م1971في عام  

 والذي استمر م  نمو أجهزة الكمبيوتر والبرامج بشكل أكثر تعقيد ا.  CADفر إل  ارتفاع كبير في تو

  CADالتي قدمت نماذل ثلاثية الأبعاد صبلبة تخلق طلب ا جديد ا عل    MAGIبينما كانت شبركات مثل  

واكتشببباف تقنيات أحدث وأكثر  التصببباميم ثلاثية البعدكانت الجامعات تعمل جاهدة لتطوير تاريخ و

تقنيات التظليل في جامعة يوتا   Phongو   Gouraudاكتشببف  بعد ظالنماذل ثلاثية ال كفاءة لتصببور

والتي سببرعت المعالجة من خلال تبسببيط الخوارزميات الأصببلية لتقديم نتائج بصببرية أفضببل في  

 .  الضوء والانعكام والتظليل

كرمز   ظهرت في التباريخ  كبان أحبد عنباصبببببر الاهتمبام هو نموذل إبريق الشببببباي في ولايبة يوتبا 

وجد   لرسببببومات الكمبيوتر ثلاثية الأبعاد بعد أن اسببببتخدمها مارتن نيويل لاختبار بحثه الرسببببومي

نموذل إبريق الشبباي ثلاثي الأبعاد مثالي ا للاختبار بسبببب هيكله وتنوع الأسببطح التي يمتلكها وقدرة 

شبارك التفاصبيل م  زملائه الباحثين الذين بدأوا عل  الفور في   العنصبر عل  إلقاء الظلال عل  نفسبه

  .استخدام إبريق الشاي أيضا  

إل    م1981في عام    IBMكمبيوتر شخصي من نوع    أدى إدخال أول:    في ثمانينيات القرن الماضي  •

في أعمال الهندسببة    ليم فقط في صببناعات الطيران والسببيارات ولكن أيضببا    CADانتشببار اسببتخدام  

التي كبانبت أرخ  وإنتباجيبة    UNIXوقبد تم تعزيز ذلبك من خلال إدخبال محطبات عمبل   ظ  التجباريبة

وأصببحت سبائدة م  تطوير برامج مثل  البعدالتصباميم ثلاثية ثم تطورت   ظ  عالية وتتطلب صبيانة أقل

Unigraphics UniSolids CAD  . 

  CADكان أول برنامج و ثنائي الأبعاد  AutoCADتم إصببدار نظام   م1983في وقت لاحق في عام 

ظ حيث قدم تقريب ا نفم وظائف برامج  IBMلأجهزة كمبيوتر  التصببببباميم ثلاثيبة البعبدمهم في تاريخ 

CAD   لكنهم لم يهيمنوا عل  السببوق لفترة طويلة   ظ  ٪ من تكلفتها   20ولكن بنسبببة  الأخرى حت  الآن

التجارية كانت تظهر في صبناعة الطيران والسبيارات والصبناعات الأخرى طوال   CADلأن أنظمة  

وهو تنسبيق ملف محايد للبائ  مما   IGESمن خلال إدخال    تم دعم هذه الصبناعات أيضبا   ظ بقية العقد

 .  المختلفة CADقل التصميم ثلاثي الأبعاد بين برامج يتيح للمستخدمين ن

 التصباميم ثلاثية البعدفي هذه المرحلة من تاريخ   : الى العصكر الحديث  من تسكعينيات القرن الماضكي  •

أصبببببح الآن من الأسببببهل  ظ واسبببب  الانتشببببار ويتم اختباره إل  أقصبببب  حدود  CADكان برنامج 

والأرخ  الوصول إل  البرامج والأجهزة الاحترافية مما يسمح لأي شركة أو مستقل أو هاوٍ بإنشاء  

كان البرنامج الآن يتطور ويتغير باسبتمرار مما يسبمح بوصبول أسبرع وتجربة   تصباميم ثلاثية البعد ظ



30 
 

جعلت  والتي  STEP ببدالها ببتي تم استبال  IGESمثل  ظ باستحداث تغييرات أكثر سهولة في الاستخدام

النتائج المحتملة   Solidworksو   AutoCADرقيات  ززت تنما عوقية ظ بيببثر موثببيق الملف أكببتنس

 .  الأسعار بآلاف الدولاراتم  خفض  

ظ لبذا فقبد تعلم النبام    Blenderفي هبذه الأثنباء ظهرت برامج مجبانيبة ومفتوحبة المصبببببدر مثبل  

تب  ذلك الترويج بعد أن غمر الإنترنت هواة إنشباء   ظ وحاولوا النمذجة بأنفسبهم  3Dالمهووسبون ببببببب 

التصكككككاميم ثلاثيكة البعكد ير )  تم تطو كبل ذلبك أدى إل  مبا نحن عليبه الآن.  -أعمبالهم وحت  بيعهبا  

 .  لمراعاة اهتمام المجلات باستخدام نماذل ثلاثية الأبعاد للمقالات (  للطباعة

أو   SLAجزء منفصبببببل من تباريخ النمبذجبة ثلاثيبة الأبعباد هو اختراع  :    ظهور الطبكاعكة ثلاثيكة البعكد •

عل    م1984يبه في عبام  تم التفكير ف ظ  الطبباعبة الحجريبة وهي أجزاء الإنتبال في طبقبة تلو الأخرى

مادة أسباسبها   SLAاسبتخدمت آلة   م  1992الرغم من أن الجهاز الأول الذي اسبتخدمته ظهر في عام 

  يتم ضببربه بأشببعة الليزر فوق البنفسببجية لتحويله إل  بلاسببتيك صببلب  الأكريليك تسببم  فوتوبوليمر

في نفم العام ظهرت آلة أخرى بنسببختها الخاصببة التي اسببتخدمت المسببحوق بدلا  من السببائل  و ظ

 .  للتلبيد الانتقائي بالليزر SLSوأطلق عليها اسم 

 

كان كل هذا جديد ا جد ا وكانت الشبركات تدرك فقط   التصباميم ثلاثية البعدفي هذه المرحلة من تاريخ 

ال بباهظبة الثمن ولبديهبا عيوب ظ مثبل تزييف المواد أثنباء  كبانبت لا تزظ    إمكبانبات هبذه التكنولوجيبا 

لا سبببيما في مجال الطب حيث تصبببن  الشبببركات    تب  ذلك الكثير من النماذل والتطورات ظ  الطباعة

حدث الانفجار   ظ الناشببئة الأعضبباء والأطراف الاصببطناعية باسببتخدام تقنية الطباعة ثلاثية الأبعاد

ع أول عضبببببو مطبوع ثلاثي الأبعباد في شبببببخ  وهو مثبانبة  عنبدمبا تم زر  م1999الكبير في عبام  

 .  اصطناعية

 

تم تمويل مشببببروع   م2005في عام ظ ف م  تقدم التاريخ فتحت إمكانيات جديدة م  توسبببب  الإنترنت

تم تطويرهبا   من خلال مؤيبدين عل  الويبب  RepRapالطبباعبة ثلاثيبة الأبعباد مفتوح المصبببببدر  

" داروينكنت الطابعة ثلاثية الأبعاد التي يطلق عليها اسبم "وقد تم م2008وإصبدارها بنجاح في عام 

أثار هذا ضبببجة   ظ من طباعة معظم أجزائها من خلال اسبببتخدام خيوط مختلفة يمكن طلبها بسبببهولة

للطباعة ثلاثية الأبعاد ظ حيث أدرك النام أن أي شببببيء يمكن أن يفكروا فيه يمكن   كبيرة وحماسببببا  

 .  عةحت  في الطاب طباعته في المنزل
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عدد ا لا يحصببب  من مشببباري  الطباعة ثلاثية   Kickstarterبعد شبببرارة الاهتمام الهائلة هذه مولت 

جلببت هبذه المشببببباري  الممولبة من القطباع العبام المرونبة والقبدرة عل  تحمبل التكباليف التي   د  الأبعبا 

ل ما فعلته  هناك عدد لا يحصببب  من القصببب  المدهشبببة حوظ  تمتلكها الطباعة ثلاثية الأبعاد الآن

يبأتون من تصبببببني  المسببببباكن والإلكترونيبات البدقيقبة   ظ  الطبباعبة ثلاثيبة الأبعباد ومبا يمكنهبا فعلبه اليوم

ولكن لا توجد طريقة لتغطية كل شبيء هنا ظ ناهيك عن أن توسبي   ظ  للأعضباء والأطراف الصبناعية

 .سيستمر في التقدم من تاريخ هذه البحث  التصاميم ثلاثية البعد

من العديد من علماء الرياضبيات الذين يصبفون بدقة عملية   للتصباميم ثلاثية البعدريخ الكامل  جاء التا 

وجد هذا قابلا  للتطبيق بشببكل كبير في أجهزة الكمبيوتر التي بعد إجراء بعض  صببن  وتتب  الهندسببة

الآن م  التطور في هذه التكنولوجيا   ظ الأبحاث وجد أنها تنتج تصببببورات مفيدة بشببببكل لا يصببببدق 

والتصبور ثلاثي الأبعاد متاحين عل  نطاق واسب  وبأسبعار معقولة أكثر من أي   التصباميمأصببحت  

ليم ذلك فحسببب فالصببورة الواقعية التي تنتجها يمكن أن يكون من الصببعب تمييزها   ظ وقت مضبب 

 ؟! أليس هذا مسارًا رااعاًالآن ظ من الواق  ظ ويمكن حت  طباعتها ثلاثية الأبعاد في الواق   

والعرض ونشببهد العديد من الطرق التي   التصبباميم ثلاثية البعدبالامتياز للعمل م     لذلك نشببعر حقا  

  .  تغير بها حياتنا 

 

 :مراحل انتاج التصاميم ثلاثية البعد 2.3.2
 

هي عملية التمثيل الرياضبي لأي سبطح ثلاثي الأبعاد للجسبم عن طريق  :    Modelingأولاً : النمذجة  

 برامج كومبيوتر مخصصة . 
 

يمكن عرضبه كصبورة ثنائية البعد من خلال عملية تسبم  التصبيير أو  3Dيسبم  المنتج بنموذل  

  ذل حقيقية ا اسببتخدامها في المحاكاة الحاسببوبية للظواهر الفيزيائية . ويمكن أيضببا أن يتم إنشبباء نم

 يمكن إنشاء النماذل تلقائيا أو يدويا . ظباستخدام أجهزة طباعة ثلاثية الأبعاد 

 

وتسببتخدم النمذجة في انشبباء وصببناعة الأفلام وألعاب الفيديو والهندسببة المعمارية والبناء وتطوير 

المنتجات والعلوم والصبببناعات الطبية من نماذل ثلاثية الابعاد لتصبببور التصبببميمات الرسبببومية 

 .  كما تستخدم في مجال الدعاية والتغليف والاعلانات ظتها وتقديمها ومحاكا 
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 هناك طرق وتقنيات متعددة للنمذجة ثلاثية البعد سنتطرق للأشهر والأكثر استخداما  كما يلي : 

1- Spline Modeling   2: وهي عبارة عن تصببميم الأشببكالd   ثم تطبيق معدلات تحويل إل

3d    مئذنة الجام  " الشبكل التالي    –الكؤوم   –ومن اشبهر اسبتخدامات هذه التقنية " الشبعارات

 يوضح هذه التقنية :

 

 

2-  Implicit Function Modeling  2: باسبببتخدام شبببكلينd  أو أكثر الأول شبببكل خطي

ون أشببكال يمثل المسببار والأشببكال الأخرى تمثل المقط  العرضببي ولابد أن تك  Lineمفتوح 

من خيبارات العنباصبببببر المركببة   Loftمغلقبة ويتم تطبيق هبذه التقنيبة عن طريق اسبببببتخبدام  

"Compound Objects    "  الأعمدة    –ومن اشببهر اسببتخدامات هذه التقنية " الجسببور–  

 نبضات القلب " الشكل التالي يوضح هذه التقنية :

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.24صورة 

 2.25صورة 
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3- Constractive Solid Modeling   هي طريقة للحصببول عل  شببكل جديد ثلاثي البعد :

من شبببببكلين ثلاثي البعبد عن طريق جمعهمبا أو طرحهمبا أ اضبببببافتهمبا لبعض ومن اشبببببهر 

المكعبب المحفور فيبه   –محراب الجبام     –اسبببببتخبدامبات هبذه التقنيبة " حفر النوافبذ في البيوت  

 كرة " الشكل التالي يوضح هذه التقنية :

 

 

 

 

 

 

 

 
 

4- Polyginal Mesh Modeling  تسبتخدم هذه التقنية لرسبم العناصبر الدقيقة ظ كما أن لها :

 أسلوبين :

- Box Modeling  :   الببدء ببالشبببببكبل الكبير ثم نحتبه مثبل رسبببببم القبارورة المباء والتلفزيون

 والماسة وغيرها .

- Low Poly Modelig لبدء بالشكل الصغير ثم تكبيره مثل رسم الجنبية وجسم الإنسان . :ا 

 الشكل التالي يوضح هذه التقنية :            

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.26صورة 

 2.27صورة 
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واقعي للمشبهد يعطي قيمة لونية للصبورة المخرجة ويكون له  هثير شببأ هي ت:   Lightثانياً : الإضكاج   

ات  جتحاكي الواقعية للتصببميم ويكون لها تضبببيطات حسببابية بدر  ثشببدة وحرارة وطول موجي بحي

تببب لبتبعبطبي  ويبتصبببببببلأ مبعبيبنبببة  البتصبببببمبيبم  جبزيبئبببات  جبمبيب   عبلب   البتبببأثبيبر    ثبيبر  خبببامبببة  هبببذا   عبلب  

 .  كساءالإ

ثيرها عل  المشبهد مختلف اذا كان المشبهد داخلي  أ خر كما يكون تآضباءة من مشبهد ال   وتختلف الإ

 . الشمم اذا كان المشهد نهاري  بالاستعانة بضوءيختلف عن المشهد الخارجي  

 

 افتراضات الإضاج  القياسية في المشهد :  •

 الإضاءة لون واحد وطول موجي واحد . -1

 الإضاءة شدتها غير موزعة . -2

 الإضاءة لا تنعكم عند اصطدامها بالعناصر . -3

 الإضاءة لا تصدر ظلال . -4

 

 المشاكل :  •

 توزي  الإضاءة منتظم وغير متلاشي . -1

لا تتكون مناطق ظلال السبطوح المقابلة للضبوء في العنصبر الذي يسبتقبل الضبوء بل يظهر  -2

 عليه مناطق سوداء ؟

 لا تتكون ظلال للسطوح التي تستقبل الضوء . -3

 

 المعالجات :  •

 " . Projectionاستخدام صور ذات قيم لونية بيضاء وسوداء عل  الب "  -1

للقضباء عل  المناطق السبوداء في السبطوح المقابلة )   Ambientاسبتخدام ضبوء آخر نوع  -2

 المعاكسة ( لاتجاه الضوء .

اسببقاط الشببكل نفسببه بألوان محددة من نقاط محددة   اسببتخدام تقنيات اسببقاط الظلال من خلال -3

 يماثل الظلال .

 

  بالتأثير هي عبارة عن شبريحة الكترونية ذات حسببة رياضبية معينة تقوم :   Materialثالثاً : الإكسكاج 

لحسبببببببة  ببا وتتصبببببل     وواقعيبا  ظهرا  جميلا  ظ عل  العنصبببببر المنمبذل بحيبث تعطي م  اهريبا  ظبلونيبا  و

 .المحيطة    عل  البيئة لإضاءة وتأثيرها للمشهد وحسبة االرياضية  
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كسببببباء وتعطي عبدة  هي خريطبة الكترونيبة تكون متصبببببلبة بخبامبة الإ  :  Mappingالخرااط   •

من خريطة   لأكثرخصبائ  مثل ادرال صبورة او اكثر واضبافة لون او  طلاء ويمكن الاضبافة  

 طلوب .كساء للحصول عل  الناتج المإوربطها بخامة  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VRay Mtl -   2.28صورة 

  

 2.29صورة   - بعد الإكساء

 

 

VRay Map  -  2.30صورة 
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عبدادات إلبة تصبببببوير متحركبة كمبا لو أنهبا حقيقيبة ولهبا  آهي عببارة عن    :  Cameraرابعكاً : الككاميرا  

قطة قبل المعالجة الرياضببية النهائية  لوتضبببيطات ومقاسببات حقيقية ولها تحكم في اخذ وتضبببيط ال

لقطة بحيث تكون لالداخلة للمشببهد وسببرعة الغالق في ا  الإضبباءةونسببتطي  من خلالها التحكم بكمية 

 .  حوسبة النهائيةقطة جاهزة لعملية اللال

 أنواع :برامج ثلاثية البعد ال  ثلاث الوتنقسم الكاميرا في 

 . الكاميرا فيزيائية الاعدادات وتكون متصلة بهدف معين  -1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.31صورة   - بعد الإكساء

 2.32صورة  - كاميرا فيزيائية الإعدادات
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 . را بدون هدف ويتم ربطها بهدف محدديالكام هذهالكاميرا الحرة وتكون   -2

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عبدادات اقبل من إ الكباميرا متصبببببلبة بهبدف ولكن تكون هبذه الكباميرا بب  ذهكباميرا الهبدف وتكون هب -3

 .  قرينتها السابقة الكاميرا الفيزيائية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الكاميرا :افتراضات  •

 تحديد طول وعرض الصورة المشاهدة فقط .

 

 2.33صورة  - الكاميرا الحرة

 2.34صورة  - كاميرا الهدف
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 مشاكل الكاميرا : •

 الكاميرا ترى المشهد بدرجة استضاءة تعتمد عل  الضوء فقط . -1

 الكاميرا ليم فيها حقل ميدان ولا عزل للعناصر . -2

 الكاميرا ليم لها أفق ضبابي . -3

 حلول الكاميرا :  •

للتحكم في كمية إسبتضباءة المشبهد ودرجة    Expoure Light Controlتم إضبافة متحكم  -1

 حرارة الضوء دون الرجوع إل  الضوء .

 للتحكم بعمق الميدان ودرجة العزل . Multi-Pass Effectتم إضافة متحكم  -2

مبتبحبكبم   -3 إضبببببببافبببة  أفبق    Fog Effect + Enviroment Rangeتبم  ببظبهبور   لبلبتبحبكبم 

 ضبابي .

 

رياضبية بحتة معقدة تقوم بحل مسبائل رياضبية   ةهي عملي :  Renderingالتصكيير والإخراج    خامسكاً :

  هبذهالبعبد وتكون   ثنبائيكثيرة بهبدف الوصبببببول ال  اخرال واقعي حقيقي محولا  من ثلاثي البعبد ال   

العملية الرياضبية عبارة عن حوسببة بين سبطور المصبفوفات البرمجية والتي تعطي قيمة لكل بيكسبل 

 ظ كما ود في الصورة وضغطها ال  صورة بمقام معين ودقة معينة عل  حسب اختيار المصمم موج

المحرك الرياضببي للبرنامج بغرض السببهولة او اتخاذ القرارات الأنسببب للمشببهد  ذايمكن اضببافة ه

 . وهنالك عدة محركات اخرال تتم اضافتها للبرنامج واستخدام الانسب للمصمم

 

  أنواع محركات الريندر : •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

vray rendering editor -  2.35صورة 
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 مبحث الإعلان التسويقي   2.4

                            

 مفهوم الإعلان التسويقي    2.4.1                                        

 أهمية الإعلان التسويقي    2.4.2                                        

 أهداف الإعلان التسويقي   2.4.3                                        

          وتطوره تاريخ ظهور الإعلان التسويقي   2.4.4                                        

 مبادئ الإعلان التسويقي                                            2.4.5

                                     أنواع الإعلان التسويقي   2.4.6                                        

 - arnold rendering editor 

 - corona rendering editor  2.37صورة 

 2.36صورة 
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 : مفهوم الإعلان التسويقي  2.4.1

يعرف سبتانتون التسبويق بأنه : نظام متكامل تتفاعل فيه مجموعة من الأنشبطة التي تعمل عل  هدف تخطيط  

 وتسعير وترويج السل  والخدمات للمستهلكين الحاليين والمرتقبين .

الإعلان التسببببويقي بأنه نشبببباط الأفراد الموجه إل  إشببببباع الحاجات    Kotler   &Duboisويعرف كل من 

 والرغبات من خلال عملية المبادلة .

أن الإعلان التسبويقي : هو نشباط بشبري اجتماعي يقوم عل  إشبباع الحاجة ولا يكتفي    Kotlerيبين تعريف 

 بذلك بل يبحث في رغبات الفرد ويعمل عل  تلبيتها .

لإعلان التسببببويقي ظ فهناك من يرى بأن التسببببويق يلي عملية الإنتال وينشببببغل بكيفية لقد تعددت تعاريف ا

إيصبال المنتج أو الخدمة إل  الزبون ظ بينما هناك من يرى أن التسبويق يسببق عملية الإنتال ويواكبها ويسبتمر  

 إل  ما بعدها .

تغير الظروف التي أحباطبت  وهبذا لا يعني أن نحكم عل  بعضبببببهبا ببالخطبأ وإنمبا يرج  هبذا الاختلاف إل   

يركببز من ناحببية عل  تعريفيببن للإعببلان التسببويقببي ظ   Lendrevie Jacquesوتحيط به وهو ما جببعل 

 حيث يضب  الأول في نطاق ضيق ) تقليدي ( والثاني في نطاق واس  ) حديث (.

مؤسببسببةظ من أجل بي  فالتسببويق في مفهومه الضببيق : هو مجموعة الوسببائل والأسبباليب التي تحوز عليها ال

 منتجاتها لزبائنها بطريقة تضمن لها الربح .

أما التسبويق في مفهومه الواسب  : فهو مجموع الطرق والوسبائل التي تحوز عليها المنظمة من أجل الارتقاء  

 بسلوكيات الجماهير التي تهتم بها بالاتجاه الذي يضمن تحقيق أهدافها الخاصة .

 سفة ومنهجية ومجموعة التقنيات التي يؤخذ بها لتحقيق غاية ما.لذلك عرف التسويق بأنه : فل

وكخلاصبببة لما سببببق فإن الإعلان التسبببويقي : هو مجموعة التقنيات الموجهة إل  إشبببباع حاجات ورغبات 

الأفراد عن طريق عرض السبل  والخدمات والأفكار في إطار يضبمن أولا بناء علاقة دائمة تربط المؤسبسبة  

 تحقيق أهدافها .بجمهورها وثانيا 

 

 :أهمية الإعلان التسويقي2.4.2  

يعمل الإعلان التسببويقي في بعض الصببناعات عل  تحقيق الإنتال الكبير وهذا ما يؤدي إل  تخفيض   •

 التكاليف.
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 يساعد عل  ارتفاع الطلب عل  السل  والخدمات .  •

 يساعد الإعلان التسويقي المؤسسات عل  تحقيق الأرباح المرغوبة . •

 يعمل التسويق الإعلاني بصفة عامة عل  زيادة ثبات الأسعار في السوق . •

حت  يسبتطي  المعلن اسبتخدام هذه    يسباعد الإعلان بطريقة غير مباشبرة عل  تحسبين السبل  وتميزها ظ •

 التحسينات في إغراء المستهلك من أجل الطلب عليها .

 

 :أهداف الإعلان التسويقي  2.4.3

 :تصنف أهداف الإعلان التسويقي إل  ثلاثة أنواع رئيسية وهي

 .  Informative Advertisingالإعلان الابلاغي  .1

 .  Persuasive Advertisingالإعلان الإقناعي   .2

 .  Rrminder Advertisingعلان التذكيري الإ .3

 

 أولاً : الإعلان الابلاغي :

يفيد بشببببكل خا  في المرحلة التمهيدية للسببببلعة أي أن هذا النوع من الإعلان يكون فعالا  في مرحلة تقديم  

 السلعة ظ إن هدف الإعلان الابلاغي ينصب في إبلاغ أو تعريف المستهلكين بالسلعة .

 ثانياً : الإعلان الإقناعي :

ندما يكون هدف المؤسببسببة خلق طلب انتقائي  ظ ع  يصبببح هذا النوع من الإعلان مهما في المرحلة التنافسببية

ظ حيث يعد الإعلان التنافسبببي من الإعلانات الاقناعية   عل  نوع معين من منتجاتها المعروضبببة في السبببوق 

 بية .الترغي

  ثالثاً : الإعلان التذكير  :

 ويقوم هذا الإعلان بتذكير العملاء بخصائ  السل  والخدمات المتاحة ووسائل الحصول عليها .

 وبشكل عام يمكن تلخيص أهداف التسويل الإعلاني بالآتي :

 خلق الوعي بالسلعة خاصة عند تقديم السل  الجديدة . •

 بصفة منتظمة .  التذكير بوجود السلعة والحث عل  استخدامها وبخاصة للسل  التي يتم شراءها  •

تدعيم اسبم الشبركة ) تسبع  معظم المؤسبسبات ال  تدعيم اسبمها في أعين جماهيرها ولكافة المتعاملين   •

 وغير المتعاملين معها ( . 

 تشجي  الموزعين عل  التعامل في منتجات الشركة . •

 الاسهام في زيادة الطلب عل  السل  والخدمات . •
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 : التسويقي وتطورهتاريخ ظهور الإعلان  2.4.4 

يشببهد التاريخ أن الإعلان لم يظهر في الآونة الأخيرة ظ فالشببواهد التاريخية تشببير إل  أن أول إعلان إقناعي  

 ( في شمال إفريقيا قبل نصف قرن من الميلاد .Cyreneظهر عل  شكل مسكوكات فضية في مدينة )

ملة من الأمراض والهدف من هذا النقش  هذه المسببكوكات تحمل نقشببا لنبات عشبببي شبباع أنه يعالج جكانت  

 كان إقناع النام باقتناء هذا العشب من إقطاعي المدينة .

وفي الغالب سببببيطرت الرموز والصببببور عل  أغلب الرسببببائل الإعلانية المتعلقة خاصببببة بالمصببببارعات  

 والمبارزات وبي  العبيد وغيرها في تلك العصور .

رويجيبة الشبببببفويبة ) الإعلان الشبببببفهي ( والمعتمبد عل  منبادون  زيبادة عل  ذلبك الاتصبببببالات الاقنباعيبة والت

متخصببصببون ومتميزون بأصببواتهم العالية وفي مراحل لاحقة من التاريخ أوجد الحرفيون أن افضببل وسببيلة 

 لتميز سلعهم عن غيرها هي وض  رموز تواقيعهم عليها وهذا هو جوهر الإعلان إل  يومنا هذا .

علان جاء صبراحة في القرآن الكريم من خلال الآية التالية : )) ثم إني أعلنت ويجدر الإشبارة إل  أن ذكر الا

 من سورة نوح . 9لهم وأسررت لهم إسرارا (( الآية 

وفي بببداية القببرن السبباب  عشر حصل تطببور نببوعببي في الإعببلان وتقببنياتببه نتيببجة صببدور أول صحببيفة  

هذه الصحيفة نشرت عدة إعلانات ظ وأول إعلان  م ظ 1622سنة   The weekly Newsإنجبببببليزيبببببة هي 

  12م  في صبببحيفة البرلمان الإنجليزية والتي كانت تحتوي إعلان عن ضبببياع 1650موثوق به كان سبببنة  

حصببببانا من إسببببطبلات الحكومة البريطانية والمكافئة المجزية لمن يعثر عليها ظ وتم العثور عليها فعلا  بعد  

وفي القرن الثامن عشبر أصببح الإعلان يمثل أكبر دخل لأصبحاب الصبحف   يومين من نشبر هذه الصبحيفة ظ

 البريطانية .

بالمقببببارنة م    (Competitive Advertadsing)م ظ  برز مفهوم الإعببببلان التببببببببنافسي  1710وفي عام 

 Pioneering Advertasing ) .  الإعبلان الببريادي )

السبل  والخدمات الجديدة ظ أما الإعلان التنافسبي فكانت السبابقة    فهذا يعني إقناع المسبتهلكين المحتملين باقتناء

له الشببركات المصببنعة للأدوية في محاولة منها لإقناع قراء تلك الصببحف والمجلات بالفاعلية العلاجية لما 

 تعرضه من ادوية ظ فقد شهد القرن الثامن عشر الاستخدام المكثف للإعلانات المكتوبة او المطبوعة .

تحسببنت نوعية الإعلانات وظهر التنافم بين المعلنين في حجز   م1905-1875وخلال الفترة الواقعة ما بين  

حيز في الصبحف والمجلات لإعلاناتهم المثيرة والمعبرة معتمدين في ذلك خاصبة عل  كبار الفنانين في ذلك 

 إعلانية ناجحة . الوقت ظ وفي العشرينات من ذلك القرن جاءت الإذاعة لتؤكد وجودها كوسيلة
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لقبد حققبت صبببببنباعبة الإعلانبات اكبر ازدهبار لهبا خلال الفترة مبا بعبد الحرب العبالميبة الثبانيبة والتي هي بمثباببة 

ورغم ما حققه الإعلان ودراسبببته من نجاحات إلا أنه تعرض لعدة عوائق من فترة  فترة نضبببول الإعلان ظ

لأخرى وكان سببرعان ما يسببترج  قوته بعدها وكان ذلك نظرا  لانهيار الاقتصبباديات وظهور الازمات التي  

 خلفها الدمار الشامل الذي سببته الحروب .

مجال التسبويق والاتصبال عرف الإعلان ذلك   فبفضبل الدراسبات المتواصبلة التي يقوم بها الاخصبائيون في

 التطور عبر كبل تلبك الحقبب الزمنيبة السبببببابقبة ظ وكبان من بين نتبائجبه ظهور الإعلان التلفزيوني لأول مرة 

 م .1954سنة  

وقد أدى تزايد اسببتخدام النشبباط الإعلاني كأداة مؤثرة في نجاح الكثير من المؤسببسببات نتيجة لظهور الإنتال  

ة العرض من السبببل  والخدمات إل  تطور الإعلان زد عل  ذلك التطورات الاجتماعية والعلمية  الكبير وزياد

والتطورات التكنولوجية في وسبائل الاعلام المرئية والمسبموعة ....الخ ظ وبظهور المنافسبة الشبديدة وتحرير 

 ستهلكين لتفضيل منتجاتهم .التجارة العالمية أدى إل  اعتماد المؤسسات عل  الإعلان كوسيلة للتأثير عل  الم

 

 :مبادئ الإعلان التسويقي  2.4.5

لكي يكون للإعلان قوة اقتصادية واجتماعية لا يستهان بها ووسيلة مؤثرة في سلوك المستهلك لابد أن يستند  

 عل  مبادئ تجعله يتمت  بثقة الجمهور وولائه ظ من ضمن هذه المبادئ ما يلي :

ث والدراسببة فيما يتعلق بكل من المسببتهلك والسببلعة وكذلك الدراسببة  إتباع الأسببلوب العلمي في البح •

 الفنية لتصميم الرسالة الاعلانية المراد نشرها .

 أن تكون السلعة المعلن عنها ذات فائدة حقيقية حت  يصبح الإعلان عنها صادقا  . •

لان يتوقف عل  يجب ان تصمم الرسالة الاعلانية بشكل جيد حت  تفوز بثقة الجمهور لأن نجاح الإع •

 ثقة الجمهور .

النواحي   • الجمهور من جمي   الي مشبببببباعر  يسبببببش  مببا  التقبباليببد  الابتعبباد عن كببل  او  الببدينيببة   ( 

 الاجتماعية .... الخ (.

 لا يجوز ان يحمل الإعلان اسم او صورة أي شخ  كان دون موافقته . •

ولهم عل  الشبفاء  تجنب الاضبرار بمصبلحة الجمهور وصبحته وأموالهظ  مثلا ايهام المرضب  بحصب •

 الأكيد .

 لابد ان تعتمد الرسالة الاعلانية عل  الصدق وتجنب الخداع والكذب والتضليل . •

 



44 
 

 :أنواع الإعلان التسويقي  2.4.6

 هو الذي يتعلق بتسبويق السبل  الجديدة التي لم يسببق لها وجود في السبوق من قبل  : الاعلان التعليمي  •

 . ظ او السل  القديمة التي ادخل إليها تعديلات لم تكن معروفة لدى المستهلكين

: هو الذي يقوم بإرشاد الجمهور ال  كيفية إشباع حاجاتهم واخبارهم   الإعلان الارشاد  او الاخبار  •

المعلن عنه بأقل جهد ممكن وفي أقصبر وقت وبأقل   ءتيسبر لهم الحصبول عل  الشبيبالمعلومات التي 

 .  النفقات

ت من خلال  آ : يعمل عل  تقوية صببناعة أي نوع من السببل  او الخدمات او المنشبب الإعلان الإعلامي  •

 . المنتجتقديم بيانات للجمهور يؤدي نشرها او اذاعتها بين الافراد الي تقوية الصلة بينهم وبين 

ت او أفكار معروفة بطبيعتها وخصبببائصبببها  آ : ويتعلق بسبببل  او خدمات او منشببب الإعلان التذكير  •

 . للجمهورظ لكن يتم بقصد التذكير بها وابقائها بالقرب من الجمهور

ظ بمعن  ان تكون    ويشببترط ان يكون الإعلان فيه عن سببل  او خدمات متنافسببة  : الإعلان التنافسككي  •

ظ  متكافئة في النوع ومتسبباوية م  بعضببها من حيث الخصببائ  وظروف الاسببتعمال وما ال  ذلك

ويعتمد نجاح هذا النوع من الإعلان عل  ما ينفقه المعلنون من أموال مما يسبباعدهم في التغلب عل  

نب الأفكار الجديدة المبتكرة في الرسبببائل الاعلانية المنشبببورة او المذاعة والتي ظ ال  جا   المنافسبببين

 .  تلق  قبولا من الجمهور

 

 

 

 

 

    

 مشاريع سابقة   2.5

                            

 لوحة إعلان مسلسل دراكولا   2.5.1                                        

 ساعة شمسية للوجبات    2.5.2                                        

 قوة شفط هائلة    2.5.3                                        

 صبغات شعر بألوان طبيعية    2.5.4                                        
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 لوحة ضعلان مسلسل دراكولا: 2.5.1 

من أكثر اللوحبات الإعلانيبة ثلاثيبة البعبد خروجبا  عن المبألوف بفكرة إببداعيبة جبديبدة هي لوحبة إعلان  

قامت عل  أسببام اسببتغلال عنصببر الضببوء حيث تبدو اللوحة أثناء   BBCمسببلسببل دراكولا عل  قناة  

النهار مبهمة وغير مفهومة عبارة عن مجموعة من الأسببطوانات الخشبببية المرتبة بشببكل غير مفهوم ظ 

لكن عندما يحل الليل ويعم الظلام تضبببيء لمبة بجوار الأسبببطوانات الخشببببية موضبببوعة بعناية فائقة  

 انات الخشبية صورة دراكولا .يتشكل من خلال ظلال الأسطو

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   تبين لوحة إعلان مسلسل دراكولا أثناء النهار  2.38صورة 

   تبين لوحة إعلان مسلسل دراكولا أثناء الليل 2.39صورة 
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 ساعة شمسية للوجبات : 2.5.2

لوحة إبداعية لسبلسبلة مطاعم ماكدونالدز تقوم عل  اسبتغلال الظل الناتج من أشبعة الشبمم حيث وضبعت 

مجموعة من الوجبات بشبببكل متسبببلسبببل بحيث يخبرنا بالوقت المناسبببب لتناول الوجبات التي تقدمها 

ول المطاعم فعندما يسببببقط الظل عل  صببببورة وجبة معينة فهذا يعني أن هذا هو الوقت المناسببببب لتنا 

 الوجبة .

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 قو  شفط هاالة : 2.5.3

حيث تبدو   بعمل لوحة إعلانية إبداعية ترويجا  للمكنسببة الكهربائية الخاصببة بها ظ  Mieleقامت شببركة  

 المكنسة وكأنها قادرة عل  شفط منطاد في إشارة إل  قوة الشفط التي تتمت  بها المكنسة الكهربائية . 

 

 

 

 

 

 

 

 

   2.40صورة   - ساعة شمسية للوجبات –لوحة إعلان لمطاعم ماكدونالدز 

 2.41صورة  -  قوة شفط هائلة
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 صبغات شعر بألوان طبيعية : 2.5.4

لوحة إعلانية للصببببغات التي تنتجها عن طريق نحت وجه وشبببعر امرأة   Kolestonابتكرت شبببركة  

عل  لوحة إعلانية ووضبعها عل  الشباطش بشبكل يلائم غروب الشبمم فيتغير لون الشبعر تلقائيا  بتغير  

حبالبة الشبببببمم وميلانهبا إل  الغروب وفي الليبل يكون لون الشبببببعر أسبببببود وهبذا يلائم مختلف الألوان 

 ي تنتجها الشركة .الطبيعية للصبغات الت

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.42صورة   - صبغات شعر بألوان طبيعية
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 لتحليل: ا لثالثالفصل ا

 

 مقدمة الفصل    3.1                                                            

 مبحث جم  البيانات   3.2                                                      

 مبحث متطلبات المشروع   3.3                                                      

 مبحث فكرة المشروع    3.4                                                      
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 مقدمة الفصل          3.1

لن يكتمل   تعتبر عملية جم  البيانات خطوة أسببباسبببية ومهمة من خطوات البحث العلمي والتي بدونها 

 عل  خطة بحثية عامة  ظ وتسبتند هذه الخطوة بشبكل رئيسبي  يتم التوصبل إل  أي من الحقائق  نالبحث ول

 .  ظ بحيث تتضمن تحديد الطرق التي سيتبعها الباحث في عملية جم  المعلومات

ظ حيث   الفصببل الحديث عن البيانات المسببتقاه من الواق  والتي بنيت عليها فكرة المشببروع يتضببمن هذا

ظ وكذلك الاسبتبيانات الموزعة عل  عينة ممثلة   من خلال المقابلةيعرض هذا الفصبل ما تم التوصبل له  

 . لأخذ آرائهم حول الموضوع تم  المستهدفللمج

جم  البيانات    وفيه نسبتعرض طرق  ظ  مبحث جم  البياناتمباحث أولها    ثلاثة  وقد تم تقسبيم الفصبل إل 

ظ  من مصبادر متعددة وما هي خلاصبة تلك البيانات التي حصبلنا عليها وماهي النتائج التي ترتبت عليها 

والذي اسببتلزمته نتائج البيانات   ظ ومن ثم يسببتعرض المبحث الثاني متطلبات المشببروع الذي سببنقوم به

ظ ومن ثم تتضببببح    ظ وتم عرض تلك المتطلبات بأنواعها الوظيفية وغير الوظيفية  من المبحث السببببابق 

ملامح فكرة المشببروع في المبحث الأخيرظ حيث نسببتعرض أسببم الفكرة الأسبباسببية ونأتي لها بشببرح 

 .   مفصل ليتم تنفيذها في الفصول اللاحقة

 

 

 

 

 

 

 مبحث جمع البيانات           3.2

                           

 منهجية جم  المعلومات   3.2.1                                    

 عينة البحث   3.2.2                                    

 ةتحليل نتائج الدراسة الميداني     3.2.3                                    

 

    



50 
 

 منهجية جمع المعلومات:   3.2.1

يتوجب عل  الباحث عند عمل بحث علمي جم  البيانات وإخضبباعها للتحليل واسببتخدام وسببائل معينة 

 بغرض الحصول عل  معلومات مفيدةظ ومن اهم هذه الوسائل:

 الملاحظة. -

 المقابلة الشخصية. -

 الاستبيان. -

تم عمل   البيانات المقابلة ظ ولمعرفة أثر التصباميم ثلاثية البعد عل  الإعلان التسبويقي  جم  وسبائل  من  

  شبركة مام وقد تم طرح مجموعة من الأسبئلة   في  رئيم قسبم المواد الدعائية أ/ عصبام أسبعد مقابلة م 

 :وهي كالتالي  

 مطبوع(؟ -مسموع  –ك بشكل أكبر: )مرئي أي نوع من أنواع الإعلانات يؤثر عل  المستهل –م 

 حاليا المطبوع يعتبر اقوى تأثير.يختلف من حين ال  آخر   –ل 

 ماهي معايير نجاح الحملة الاعلانية؟ –م 

 م م عنها سوا كان مدح او ذم الأهتحدث النا    -من معايير النجاح للحملة الاعلانية:     –ل 

                                                                . انها وصلت للنام                                                      

 .   لمبيعاتزيادة ا   -                                                  

 . تواصل عملاء جدد م  الشركة المعلنة  -                                                  

حليب    –دقيق السبببنابل    –لماذا تتكرر الإعلانات حول منتجات محددة مثل :) بسبببكويت أبو ولد  –م 

 صابون كريستال(؟  –الحليب البقري   –الممتاز  

لصببناعة والتجارة بينما المنتجات الباقية تعتبر منتجات  لإنها تعتبر من المنتجات العملاقة لشببركة ا –ل 

لترسبببيخ العلامة في من دخول منتجات منافسبببة لهذه المنتجات في السبببوق وكذلك   ثانوية وكذلك خوفا  

 . ذهن المستهلك

 ؟ لماذا لجأتم لاستخدام اللوحات البارزة )المجسمات( في الحملات الاعلانية الأخيرة –م 

    لوا ال  نوع من الملبل من تكرار الإعلانبات المطبوعبة وأيضبببببا لمبا حققتبه من  لإن العملاء وصببببب  –ل  

 . نجاح كبير
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 هل حققت اللوحات البارزة النجاح المطلوب وماهي معايير ذلك؟ –م 

 % تحدث النام عنها وأيضا زيادة المبيعات.100نعم حققت النجاح المطلوب   –ل 

 إعلانية وما مؤشرات ذلك؟مت  يكون المنتج بحاجة ال  حملة   –م 

يحتبال المنتج ال  حملبة إعلانيبة إذا كبان منتج جبديبد للتعريف )تعريفيبة( ببالمنتج وأيضبببببا إذا كبان    –ل  

المنتج قديم يحتال ال  حملة إعلانية بسببببب انخفاض نسببببة المبيعات )تنشبببيطية( واحيانا يحتال المنتج 

 ة بسبب تطوير معين داخل المنتج .حملة إعلاني

 ل أنتم بحاجة ال  أفكار إعلانية جديدة؟ه –م 

 نعم –ل 

 

 :نبذ  مختصر  عن شركة ماس

تعتبر شركة مام للدعاية والاعلان من الشركات المختصة في مجال الدعاية والاعلان وقد تم تأسيسها 

بهدف توفير مجموعة متنوعة من الخدمات الدعائية للشركات والمؤسسات وذلك عبر   1983في سنة 

 لتالية:الخدمات ا

 الإنتال التلفزيوني والذي يتكون من الأفلام الدعائية والأفلام الوثائقية والأفلام التجارية.  -

التصميم والاعمال الفنية وتشمل الأفكار الدعائيةظ تصميم الحملات الدعائية المطبوعة والمنشورات  -

 أكثر(.الشعارات وصور المونوغرام )وهي تصاميم تتكون في العادة من حرف او 

تصني  اللوحات الاعلانية الضخمة وتشمل لوحات النيون وطباعة الشاشات واللوحات الاعلانية  -

 الضوئية التي تعمل بالكمبيوتر. 

الحملات الدعائية: الأفلام التلفزيونية الدعائية والدعاية الصحفية والحملات والبرامج الدعائية  -

 والأبحاث.

المعارض المحلية والدولية والمعارض التجارية والدورات والبرامج  العلاقات العامة: والتي تنظم -

 ة.ويجية والمواد الدعائية المختلف التدريبية والبرامج التدريبة والبرامج التر
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اعتمدت هذه الدراسة عل  المنهج الوصفي عن طريق مسح ميداني لعينة ممثلة للمجموعة  أيضا 

 .  رة للفئة المستهدفة بالدراسةتما ظ وقد كانت أداة المسح اس المستهدفة

 

 : عينة البحث   3.2.2

 عشوائية موزعة عل  النحو التالي:   صدفيةوقد تم اختيار عينة 

 

 

 جنس المجيب 

 التكرار  خيارات الاجابة 

النسبة  

 المئوية

% 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية

 84.1 84.1 84.1 148 ذكر 

 100.0 15.9 15.9 28 انث 

  100.0 100.0 176 الاجمالي 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3.1شكل 
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 مكان المقابلة / مديرية

 التكرار  

النسبة  

 % المئوية

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية

خيارات  

 الاجابة

 6.3 6.3 6.3 11 أزال

 18.8 12.5 12.5 22 الثورة

 22.7 4.0 4.0 7 السبعين 

 58.0 35.2 35.2 62 الوحدة

 80.1 22.2 22.2 39 باب اليمن 

 85.2 5.1 5.1 9 بني حارث

 100.0 14.8 14.8 26 معين

  100.0 100.0 176 الاجمالي 

 

 

 

 

 

 

 

 العمر

 التكرار  

النسبة  

 % المئوية

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية

خيارات  

 الاجابة

 23.9 23.9 23.9 42 سنة  20إل   18

 61.9 38.1 38.1 67 سنة  29إل   21

 99.4 37.5 37.5 66 سنة  59إل   30

 100.0 6. 6. 1 سنة و ما فوق 60

  100.0 100.0 176 الاجمالي 

 

 

 

 

 

 

 

 3.2شكل 

 3.3شكل 
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 المستوى التعليمي للمجيب

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

المئوية  النسبة 

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

 2.3 2.3 2.3 4 أمي  خيارات الاجابة 

 2.8 6. 6. 1 يقرا ويكتب )دون تعليم رسمي( 

 10.8 8.0 8.0 14 تعليم اساسي 

 34.7 23.9 23.9 42 تعليم ثانوي 

 40.3 5.7 5.7 10 تعليم فني /  مهني 

 48.9 8.5 8.5 15 او ثلاث سنوات (  دبلوم ) سنتين

 90.9 42.0 42.0 74 بكالوريوم 

 98.3 7.4 7.4 13 ماجستير 

 100.0 1.7 1.7 3 دكتوراه

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3.4شكل 
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 :تحليل نتااج الدراسة الميدانية    3.2.3

 الدراسة الميدانيةظ وكالتالي:يعرض هذا الجزء من الدراسة نتائج 

 

 أي نوع من أنواع الإعلانات يجذبك بشكل أكبر؟ .1

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

خيارات  

 الاجابة 

 77.8 77.8 77.8 137 المرئي 

 88.6 10.8 10.8 19 المسموع 

 100.0 11.4 11.4 20 المطبوع 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هل برأي  أن الإعلانات التجارية حالياً تحتاج ضلى تطوير؟  .2

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

خيارات  

 الاجابة 

 97.7 97.7 97.7 172 نعم 

 100.0 2.3 2.3 4 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 3.5شكل 

 3.6شكل 
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 هل سبل ل  أن اشتريت منتج بسبب ضعلان؟ .3

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

 النسبة المئوية الفعلية

% 

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

 75.0 75.0 75.0 132 نعم  خيارات الاجابة 

 100.0 25.0 25.0 44 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هل سبل ل  أن رفضت شراج منتج بسبب ضعلان؟  .4

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

 النسبة المئوية الفعلية

 % النسبة المئوية تراكمي %

 50.6 50.6 50.6 89 نعم  خيارات الاجابة 

 100.0 49.4 49.4 87 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3.7شكل 

 3.8شكل 
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 التصميم في اللوحات الإعلانية؟هل يزعج  تكرار  .5

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

خيارات  

 الاجابة 

 71.0 71.0 71.0 125 نعم 

 100.0 29.0 29.0 51 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الإعلانية حالياً قادر  على توصيل فكر  الإعلان؟هل تعتقد أن اللوحات  .6

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

 76.1 76.1 76.1 134 نعم  خيارات الاجابة 

 100.0 23.9 23.9 42 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3.9شكل 

 3.10شكل 
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 اللوحات الإعلانية تجذب انتباه ؟هي أكثر  ما .7

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

 3d " 154 87.5 88.5 88.5المجسمة  "  خيارات الاجابة 

 95.4 6.9 6.8 12 العادية

 100.0 4.6 4.5 8 لا شش 

 100.0 98.9 174 الاجمالي 
 

Missing System 2 1.1 
  

 100.0 176 الاجمالي 
  

 

 

 

 

 

 

 
 

 ما هو تقييم  للوحات الإعلانية ثلاثية البعد مقارنة باللوحات افخرى؟  .8

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

 84.1 84.1 84.1 148 أفضل منها  خيارات الاجابة 

 97.2 13.1 13.1 23 نفم الشيء 

 100.0 2.8 2.8 5 أسوء منها

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3.11شكل 

 3.12شكل 
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 هل تعتقد أن اللوحات الإعلانية ثلاثية البعد توصل الفكر  أفضل من غيرها؟  .9

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

 النسبة المئوية الفعلية

% 

 النسبة المئوية تراكمي

% 

 88.6 88.6 88.6 156 نعم  الاجابة خيارات 

 100.0 11.4 11.4 20 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مستقبلا؟ً احتمال شراج  للمنتج المعلن عنه عند مشاهدت  للوحة ضعلانية ثلاثية البعد ما هو.  10

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

خيارات  

 الاجابة 

 25.6 25.6 25.6 45 مؤكد 

 97.7 72.2 72.2 127 ربما 

 100.0 2.3 2.3 4 مستبعد 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 3.13شكل 

 3.14شكل 
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 ؟  برأي  هل تعتقد أن اللوحات الإعلانية ثلاثية البعد تضيف قيمة جمالية للإعلانات .11

 

 التكرار 

النسبة 

 % المئوية 

النسبة المئوية  

 % الفعلية

النسبة   تراكمي

 % المئوية 

خيارات  

 الاجابة 

 92.0 92.0 92.0 162 نعم 

 100.0 8.0 8.0 14 لا 

 100.0 100.0 176 الاجمالي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ماهي سلبيات اللوحات الإعلانية ثلاثية البعد من وجهة نظر ؟ .12

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : مبحث متطلبات المشروع   3.3

 المتطلبات الوظيفية    3.3.1                                                      

                                   ةغير وظيفيال المتطلبات    3.3.2                                                      

 3.15شكل 

 3.16شكل 



61 
 

 : المتطلبات الوظيفية  3.3.1

 يمكن تلخي  المتطلبات الوظيفية للمشروع كما يلي :

 Modelingالنمذجة  -1

ظ تنطلق من الصبفر    النمذجة هي أول مراحل التصبميم ثلاثي الأبعاد يتم فيها بناء المجسبمات ونحتها 

ظ  ظ وتعرجات بنيتها   ظ والانحناءات  ظ ارتفاعها  ظ عرضببها   : طولها   حت  تشببك ل ملامح المجسببمات

 . والملامح التي تكونها 

 Textureالإكساج  -2

 (Materials) تعديل الألوان ووضبببب  خامات الموادالإكسبببباء هي مرحلة تلي النمذجة يتم فيها 

( وتحديد قيم  الخ..    ظ زجال ظ بلاسبببتيك  ظ خشبببب معدن  المناسببببة للمجسبببمات حسبببب طبيعته )

  .الانعكام والانكسار والشفافية والنتوء والبروز وأيضا  التوزي  اللوني المنطبق عليه

 Lightingالإضاج   -3

ظ وهناك أنواع متعددة من مصبادر   يبرز عناصبر المجسبمات  الإضباءة والظلال في التصبميم الثلاثي

 .  تزيد من واقعية المشهد الإضاءةف  الإضاءة بما يشابه ما هو موجود في العالم الواقعي

 Rendering  الإخراج  التصدير ل -4

ير دفبعد النمذجة والإكسباء والإضباءة والحركة نقوم بتصب ظ  ير هي آخر المراحل الأسباسبيةدالتصب

ظ سببواء كان صببورة أو مقط  فيديوظ وتسببتغرق هذه العملية عادة وقتا   ليظهر بشببكله النهائي العمل

  والانعكاسبببات كبيراظ خاصبببة إذا كان المشبببهد يحوي الكثير من العناصبببر والمؤثرات البصبببرية  

 .صيير تستلزم وقتا أكبر وحاسوب ذو كفاءة معتبرةوالظلال… كما أن الجودة العالية في الت

 

 

 : غير الوظيفيةالالمتطلبات   3.3.2

 • الابتكار 

يعرف الابتكار بأنه وسيلة لإيجاد حلول جديدة للتحديات التي نواجههاظ كما يعرف بأنه أي فكر أو 

 ابتكار أردنا ظ السابقة  مشاري  التخرلعن  ا  نوعي مشروعنا مختلفولأن  ظ سلوك أو شيء ما جديد

ا متباينة وتنسيق الأفعال الضرورية لتنفيذ هذالفريق الأفكار جديدة من خلال توافر وجهات نظر 

     . وترجمته إل  ابتكاراتالمشروع 
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 • جمال     

ت إن ميدان الجمال واسبب  تكثر فيه المتناقضببات حت  أنه باسببتطاعة المرء أن يناقش في موضببوعا 

صبفات  وضبعنا الكثير من   إلا أن مشبروعنا قد  .تقدير الجمال أكثر مما يسبتطي  في أي موضبوع آخر

  وأناقة  اكثر جمالا     اللوحاتالاشببياء التي تجعلُ من وقد اسببتخدمنا   المشبباهد.  أمام  فيه للظهور  الجمال

معها ليسببتمر الجمال    الإنسببجاموكيفية   التصببميمجمال  ب  ظتشببعر بالسببعادةسبب  تنظر إليها  ظ فحينوتمي ز

 .اليومية  ذهنك ويؤثر عليك في تعاملاتك مغروسا  في

 

 • أفكار ضبداعية

النظر للأمور بطريقة جديدة. ولعلّ أنسبب تعريف له هو: "التفكير خارل    هو  بالأفكار الإبداعيةيقُصبد 

 غير واضبحة للعيان.وهو القدرة عل  ملاحظة أنماط وأمور .  الصبندوق". ويتضبمّن التفكير الإبداعي

ا جديد ا وغير اعتيادي  ومن خلال مشببببروعنا جلبنا  . الأمر الذي ا  للتصببببميم ثلاثي الأبعادبذلك منظور 

داخل الشببببركات  الدعائية والأقسببببام   الجانب التصببببميمي للأعمال ثلاثية الأبعاديسببببهم في تطوّر 

مهارات  اللوحات ثلاثية البعد ب م عمللتأخذ منح  أكثر إنتاجية. ولهذا توالمؤسبببسبببات دعائية الكبيرة 

 بشكل كبير. التي بحث عنها أرباب العملوسمات مميزة وب ةإبداعي

 

 • ضيصال المضمون

 . ))وهي اللغة الأم للتصميم ثلاثي الأبعاد((أنها اللغة التي تمتاز بالبساطة والوضوح

 

 

 

 

 مبحث فكر  المشروع   3.4

 

 المشكلة وآثارها                                                              3.4.1

 فكرة الحل وفوائده     3.4.2                                                           

 تفاصيل فكرة الحل    3.4.3                                                           
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 المشكلة وآثارها:   

الشبركات هذه تكون   ما   منتج جديد يلبي احتيال المسبتهلك وغالبا  بإنتال  ما تقوم الشبركات المصبنعة  ةعاد

وعند   مسبتهلكالمنتج الجديد الذي قد يشبكل فارق كبير لل هذاقد قامت بدراسبة السبوق والفئة المسبتهدفة ل

لوجود ظرا  ون  في تعريف الجمهور بخصبائصبه ومميزاتهتقديم المنتج الجديد تواجه الشبركات صبعوبة  

قل تكلفة أ يصببال فكرة ومميزات المنتج الجديد بإفي    تكمن  المشببكلة فإنالعديد من الشببركات المنافسببة  

 . المصنعة ال  أسلوب الدعاية والاعلانالشركات    فتلجأ وأفضل مردود 

المشبباكل من شببركة ال  اخرى ويمكننا   هورظ  الاسبباليب من شببركة ال  أخرى وتسببتمرذه هوتختلف 

 نتباهاعدم وجود اسبلوب دعاية واعلان بشبكل جديد يثير القول أن السببب الرئيسبي في هذه المشباكل هو 

 .ه عل  تجربة شراء المنتج الجديد زحفيالجمهور و

 :  وتتسبب هذه المشكلة في الآثار التالية

 إيجبار مكبان    –صبببببنباعبة اللوحبات الإعلانيبة    –التكلفبة البباهظبة للحملبة الإعلانيبة ) طبباعبة   -1

 اللوحة ... الخ ( . 

 .  هشحة بي  المنتج المعلن ل -2

 . وشراء المنتج  القدرة عل  إقناع الجمهور بتجربةعدم  -3

 .  2Dاسلوب الدعاية القديم بسبب علانية الملل من مشاهدة الحملة الإ -4

 الإعلان .صعوبة فهم الجمهور لفكرة   -5

 

 

 : فكر  الحل وفوااده 3.4.2 

 مبتكرةخطط دعائية  إل  إيجادعمل اسلوب دعاية واعلان ثلاثي البعد بشكل عصري وجديد يهدف 

 بطريقة جذابة وسلسة . الجمهور توصل فكرة المعلن ال 

 ويتضمن هذا الحل الفوائد التالية : 

 .  من خلال بي  المنتج الجديد: حقيق الهدف ت -1

 إيصال فكرة الإعلان بسهولة وبدون تعقيد . -2

 إقناع الجمهور بتجربة المنتج المعلن عنه . -3

 المساهمة في إحداث نقلة نوعية للحملات الإعلانية وكسر الملل الموجود في السوق الإعلاني . -4
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 :  يل فكر  الحل تفاص 3.4.3 

ثير غرابة المشباهدين كونها تحفة  تتباه الجمهور ككل ونا  عل  جلبثلاثية البعد  الإعلانيةوحات  لتعمل ال

انتشار  يساهم فيوحات مما  لالذه  لات من الجمهور عن هؤفنية مثيرة للأعجاب والغرابة  فتنتج عدة تسا 

اعلانات تجسبيدية مماثلة للشبكل الواقعي للمنتج او  تضبمنها من اعلان وتكون  توحات وما لال ذهه صبيت

ان بببنتج في اذهبببعل  ايصال الفكرة وترسيخ هوية الم مما يساعداسية  بببالأس هربة لشكلة بنفم هويتا مق

 . بة شراء المنتجبنسوبالتالي زيادة هور  بالجم
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 المشروع اسكتشات :   الراب الفصل 

 

 مقدمة الفصل    4.1                                                            

 اسكتشات الأفكار   4.2                                                      

 اسقاطات البيئة    4.3                                                      
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 مقدمة الفصل  4.1

التي سبتنفذ  في هذا الفصبل سبنسبتعرض اسبكتشبات الأفكار للأعمال ثلاثية البعد ومن ثم اسبقاطات البيئة 

 عليها الأفكار الإعلانية.

 

 

 اسكتشات اففكار :  4.2

 (  لوحة إعلانية ثلاثية البعد لمشروب الطاقة رد جينسينح عل  :1فكرة ) •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ) بصورة منظورية (

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Top) من منظور 



67 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Left) من منظور 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (  Front) من منظور 
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 :  جلوحة إعلانية ثلاثية البعد لمشروب الطاقة رد جينسين(  2فكرة ) •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ) بصورة منظورية (  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Top) من منظور 
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 ( Left) من منظور 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (  Front) من منظور 
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 (  لوحة إعلانية ثلاثية البعد لأسمنت الوحدة عل  :3فكرة ) •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ) بصورة منظورية (

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Top) من منظور 
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 ( Left) من منظور 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (  Front) من منظور 
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 : لدهانات الجزيرةإعلانية ثلاثية البعد  (  لوحة4فكرة ) •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ) بصورة منظورية (  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Top) من منظور 
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 ( Left) من منظور 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (  Front) من منظور 
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 : لمياه مدينة سام(  لوحة إعلانية ثلاثية البعد 5فكرة ) •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ة() بصورة منظوري 

 ( Top) من منظور 
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 (  Front) من منظور 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( Left ) من منظور 
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 اسقاطات البياة :  4.3

 إسقاط لبيئة التحرير: •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : إسقاط لبيئة جولة ريمام •

 

 

 

 

 

 

 

 

 شارع الستين :إسقاط لبيئة  •
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 التنفيذ:   الخاممالفصل 

 

 2D التصاميم     5.1                                                            

 3Dالتنفيذ    5.2                                                      
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 :  2Dالتصاميم   5.1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



79 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



80 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



81 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



82 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



83 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



84 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



85 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



86 
 

 :  3D التنفيذ  5.2
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 الملحقات والنتائج والتوصيات     :  لسادم الفصل ا

 

 تمهيد    6.1                                                        

 ملحق )تخطيط حملة إعلانية(   6.2                                                    

 النتائج   6.3                                                    

 المعوقات   6.4                                                    

 التوصيات    6.5                                                    

 المراج    6.6                                                    
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 مقدمة الفصل     6.1

 

وخلصة  المعةروق ال   ا   يتنةمن ه ا الف ةي ال ميث  ن  دلي  عما  إ ليي  لما ح لامعةروق  ويتةئج

و وصةةةية   واب ةةةتمتة ة  التا  وصةةةامة إليعة بلم  مفي  المعةةةروق، ول ل  يتنةةةمن ال ميث  ن إيجةبية   

المعةروق و ةا ية  ، ومة ها الأ مةت المنةتق اي  التا  م يقوز بعة أو يوصةا بأن يتم القيةز بعة من   ي ال ةع ين  

 المنتق ايين .

 

 

 

 ملحل لتخطيط حملة ضعلانية                     6.2

 اسم الحملة                                                          6.2.1

 نوع الحملة    6.2.2                                                      

 أهداف الحملة   6.2.3                                                      

 الجمهور المسهدف    6.2.4                                                      

 مكان الحملة    6.2.5                                                      

 الوسائل الاعلانية    6.2.6                                                      

 الرسائل الاعلانية    6.2.7                                                      

 الاستمالات الاعلانية    6.2.8                                                      

 استراتيجية الحملة     6.2.9                                                      

 طبيعة كثافة الحملة    6.2.10                                                     

 المدة الزمنية للحملة    6.2.11                                                     

 مخصصات الحملة    6.2.12                                                     

 جدولة الحملة   6.2.13                                                     

 تقييم الحملة   6.2.14                                                     

 ملحقات الحملة   6.2.15                                                     
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 اسم الحملة :         6.2.1 
 

 أسمنت الوحدة .. رؤية جديدة لصناعة الأسمنت

 

 

 

 نوع الحملة :  6.2.2
 

 تجارية .
 
 

 أهداف الحملة :        6.2.3
 

 خلق صورة إيجابية عن الأسمنت . -1

 تعزيز العلامة التجارية وترسيخها في ذهن المستهلك . -2

 زيادة المبيعات . -3

 الوصول إل  أكبر عدد من الجمهور المستهدف .  -4

 

 

 الجمهور المستهدف :        6.2.4
 

 مهندسين .  -1

 مقاولين . -2

 أصحاب الخرسانات .  -3

 

 

 مكان الحملة :         6.2.5

 

 أمانة العاصمة ظ وتوزع إعلانات الطرق وفق الجداول التالية :

 

 متر  عرضية وجهين    4×  14أولا  : اللوحة الإعلانية ثلاثية البعد : مقام  -

 مكان اللوحة شارع الستين         
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 .  لوحة  25متر  عرضية ظ عدد  4×   14ثانيا  : اللوحات الكبيرة : مقام  -

 

 عدد  مكان اللوحة  م عدد  مكان اللوحة  م عدد  مكان اللوحة  م

 1 سعوان - 15 1 بيت بوم  - 8 1 الخط الجديد - 1

 1 شارع تعز - 16 1 الفندق –حدة  - 9 1 دارم  - 2

 1 شارع صفر  - 17 1 عصر - 10 1 جدر - 3

 1 صرف - 18 1 الصافية  - 11 1 ذهبان - 4

 1 الحثيلي  - 19 1 السبعين - 12 3 الستين الشمالي - 5

 2 شملان - 20 2 الستين الجنوبي - 13 1 دار سلم - 6

 1 قبل الأزرقين  - 21 1 شميلة  - 14 1 حزيز  - 7

 

 وجه .  480متر  طولية ظ عدد   2.2×  1.4ثالثا  : لوحات الكمبات " جسور " : مقام  -

 

 عدد  مكان اللوحة  م

 80 جسر مذبح - 1

 100 جسر بيت بوم  - 2

 100 جسر سبأ - 3

 100 جسر الجمنة  - 4

 100 جسر الصداقة  - 5

 

 وجه   400متر  طولية ظ عدد  2×  1.5رابعا  : لوحات الكمبات " شوارع " : مقام  -

 

 

 

 

 

 

 الوساال الاعلانية :         6.2.6
 

 إعلانات الطرق . -1

 إعلان تلفزيون .  -2

 إعلان راديو . -3

 إعلان سوشال ميديا . -4

 عدد  مكان اللوحة  م

 200 شارع المصباحي  - 1

 50 شارع الستين الشمالي  - 2

 50 شارع السبعين - 3

 50 شارع الخمسين - 4

 50 شارع شملان - 5
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 الرساال الاعلانية :         6.2.7
 

 سري  النشفان . -

 رؤية جديدة لصناعة الأسمنت . -

 

 

 الإستمالات الاعلانية :       6.2.8

 

 عقلية .

 

 

 استراتيجية الحملة :        6.2.9

 

 الوصول والتكرار .

 

 

 طبيعة كثافة الحملة :       6.2.10

 

 تبدأ قوية جدا  ثم تتلاش  . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المد  الزمنية للحملة :      6.2.11

 

 شهر كامل .
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 مخصصات الحملة :       6.2.12

 

 أولاً : ضعلانات الطرق :  -

 متر . 4×  14لوحة إعلانية ثلاثية البعد :  -1

 $ 85سعر المتر المرب  شامل تكاليف الإنتال والتركيب م  عمود اللوحة وتدعيماته = 

 $ للوجه الواحد . 4760=   85×  56متر ظ  56=   4×  14

 $ وجهين . 9520=   2×  4760

 متر   4×   14اللوحات الكبيرة :  -2

 $  10اعة والتركيب والإيجار لمدة شهر كامل = سعر المتر المرب  شامل تكاليف الطب 

% ضريبة مبيعات =  5$ للوحة الواحدة + 560=   10×  56متر  ظ  56=   4×  14

 $ للوحة الواحدة .588

 $ . 14700=  588×  25إجمالي عدد اللوحات الكبيرة 

 متر . 2.2×  1.4لوحات كمبات الجسور :  -3

 $ 6سعر انتال المتر المرب  طباعة + تركيب = 

 $ 18.48=  6متر  ×  3.08=   2.2×  1.4سعر انتال الوجه الواحد =  

 $ . 8870.4=   18.48×  480إجمالي تكلفة انتال لوحات الكمبات جسور = 

 دولار .  1سعر إيجار الوجه الواحد كمبات الجسور لليوم الواحد = 

 $ 480=  1×  480تكلفة ايجار لوحات الجسور لليوم الواحد = 

 $6720=  14×  480حات الجسور لمدة أسبوعين = تكلفة ايجار لو 

 اجمالي تكلفة انتال وإيجار لوحات الجسور لمدة أسبوعين  

 6720  +8870.4  =15590.4 $ 

 متر . 2×  1.5لوحات كمبات الشوارع :  -4

 $ 6سعر انتال المتر المرب  طباعة + تركيب = 

 $ 18=   6متر ×  3=   2×  1.5سعر انتال الوجه الواحد =  

 $7200=  18×  400إجمالي تكلفة انتال لوحات الكمبات شوارع = 

 $  0.6سعر إيجار الوجه الواحد كمبات شوارع لليوم الواحد = 

 $ 240=  0.6×  400تكلفة إيجار لوحات الشوارع لليوم الواحد = 

 $ 5040=  21×  240تكلفة إيجار لوحات الشوارع لمدة ثلاثة أسابي  = 
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 يجار لوحات الشوارع لمدة ثلاثة أسابي  إجمالي تكلفة انتال وإ

 7200  +5040  =12240 $ 

 

 $ 52050.4=  12240+  15590.4+   14700+   9520ضجمالي تكلفة ضعلانات الطرق = 

 

 ثانياً : ضعلان التلفزيون :   -

 تكلفة انتال الإعلان التلفزيوني :

 $ . 400أجور ممثلين :  -1

 $ . 700أجور تصوير :  -2

 $ . 300 سيناريو وإخرال : -3

 $200مونتال :  -4

 $ . 1600الإجمالي =  

 تكلفة بث الإعلان التلفزيوني عل  قناة السعيدة :   

 $ 10$  ظ    سعر الثانية خارل البرامج = 15سعر الثانية داخل البرامج = 

 $ 450=  15×  30إجمالي تكلفة بث الإعلان لمرة واحدة داخل البرامج = 

 $ 300=   10×  30ة خارل البرامج =إجمالي تكلفة بث الإعلان لمرة واحد

مرة ظ تكرار الإعلان خارل   44عدد مرات تكرار الإعلان داخل البرامج خلال الشهر= 

 مرة  27البرامج = 

 $ 19800=   450×  44إجمالي تكلفة بث الإعلان لمدة شهر داخل البرامج = 

 $ 8100=   300×  27إجمالي تكلفة بث الإعلان لمدة شهر خارل البرامج =  

 $ 29500=   8100+  19800+  1600جمالي تكلفة الإعلان التلفزيوني = إ
 

 ثالثاً : ضعلان الراديو :  -

 تكلفة انتال إعلان الراديو :

 $ . 100أجور ممثلين :  -1

 $  100أجور مكسال وإخرال :  -2

 $200إجمالي تكلفة انتال إعلان الراديو = 

 $7.5الواحدة = تكلفة بث إعلان الراديو عل  إذاعة يمن اف ام للمرة 

 مرة   50عدد مرات تكرار الإعلان عل  إذاعة يمن اف ام = 

 $ 375=  7.5×   50إجمالي تكلفة بث الإعلان عل  إذاعة يمن اف ام لمدة شهر = 
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 $3تكلفة بث إعلان الراديو عل  إذاعة يمن ميوزك للمرة الواحدة = 

 مرة  50عدد مرات تكرار الإعلان عل  إذاعة يمن ميوزك =  

 $150=  3×  50الي تكلفة بث الإعلان عل  إذاعة يمن ميوزك لمدة شهر = إجم

 $ 725=  150+  375+   200إجمالي تكلفة اعلان الراديو = 

 

 رابعاً : ضعلان السوشال ميديا : -

  277000  – 96000فيسبوك : عرض الإعلان لمدة يوم واحد يصل إل  جمهور بين  -1

=100 $ 

 مرة .  14= عدد مرات عرض الإعلان خلال الشهر  

 $ . 1400=   100×  14إجمالي تكلفة الإعلان عل  الفيسبوك =  

من الجمهور =  125000انستغرام : عرض الإعلان لمدة يوم واحد يصل إل  عدد  -2

100 $ 

 مرة .  14عدد مرات عرض الإعلان خلال الشهر = 

 $ . 1400=   100×  14إجمالي تكلفة الإعلان عل  الانستغرام = 

 $ 200من الجمهور =   10000عرض الإعلان لمدة يوم واحد يصل إل  عدد  يوتيوب : -3

 مرة .  14عدد مرات عرض الإعلان خلال الشهر = 

 $ . 2800=   200×  14إجمالي تكلفة الإعلان عل  اليوتيوب =  

 $ 5600=  2800+  1400+  1400إجمالي تكلفة إعلان السوشال ميديا = 

 $87875.4=  5600+   725+  29500+  52050.4التكلفة الإجمالية للحملة = 
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 جدولة الحملة :        6.2.13
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 تقييم الحملة :        6.2.14

 

لا ماةة    - الق اا  الجمعوه    التقييم  ال ماةة   اى  يمةة  من  الجمعوه ض  رح  ا ةةةةتللق  هاج 

 المنتعم  .

التقييم المرعاا لا ماة     ةم  الليفةة  والتلايقةة  و هاج الجمعوه دا النةةةةواةةةةةت ميةميةة ،  يةةذ   -

 لا ة  المعةهمين  اى القمة  ألامةج  رح اة لن  ن نريح الأ مةه ال مة ي  .

  يةذ مملا   قح أهما  ال ما  .الم يلة  ،  وية    التقييم المعةئا لا ما     -

 

 ملحقات الحملة :       6.2.15
 

 صيغ  اة لن اةلاا ا   

 أعمم   أهلي و علي عية الله المعممذ  مةه امةي  ا اك الله والممي لريم .

  مةه   عيةك الله ية اعمم هة مة دا يفن  .

ال ية  عقا ووصةةةةاة  لا ةةةة ة  ولةي الموا   ةةه   مةة بةة ا إب    أعمةم    ةي يةة به معمةمذ أيةة بيملمر

النةمم  ،  ا  ا ةتعةيرك ايه من  ةمم  ااةتري ، وبيما وبيم  اية ااةتا  ةمم  يداا ال ة    معة   

  ري  .

  مةه   مو و  .

 أعمم   وااتي  يفون  مم   وي ويت مي  وامي ال من وضمن المواصفة  الأوهوبي  والأمريفي .

  مةه   مو و  .

 أعمم   أصلي اية ااتا ابما ال ي  لالمر  مك  اهي  م ال ي  اقى  مري و هري .

 مةه   وب يعم  لي الاا المواصةفة  الاا  عةتيعة مو و ه واويمك من العةلر بي  النةمم  منةتدر   

 من أدني الدةمة  المو و   دا اليمن و دا ييةز  لا يرا ً خاي  النمم  .

 ا بيمموه  اي  من ومةن ، أيه ا م النمم  ه ا ا ير ااتري  ا ن .أعمم   ايوه ايوه هو ه ا الا

  مةه   ا مم  الوعم  .. ه ي   ميم  ل مة   الأ مم  .

 

 صيغ  اة لن التاف يويا  

صةةوه  يعر مراعي   ةةمي  الأ ةةمم  ابتماجي بمرعا  ا ةةتدرا  الأ ةةمم  مروهاي بمقا  إلى الم ةةم   

الملةمي التةبل  لام ةم  مروهاي بدا  الأ ةمم  ومرا    لال   وإظعةه  ماي  د ص وضة   الجو   دا  
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لياو و  ةةةميره لمدتا  اي ةج ال ل    50بةللريق  ا لي  المت ل  دا الم ةةةم  وأخيراي  ل  ت  دا   و   

 يرادح ه ه الاقلة   لايح صو ا و خافي  مو يقي  ممة    .

ب ةمم  ،، وبةلملةيير اللةلمي  ضة لمة  " من ادنةي الدةمة  ا ةتدر مة أ و  أيواق ا  التعليق الصوتيي 

الجو   بمة ينةةمن  و  وصةةلب  ال مةج عع و ن نريح مجمو   من الد راج  م ا ما  الداي  الأدنةةي  

للأ ةمم  ودح ييةز  لا يرا ً لي الدلوا  .. ا ةمم  الوعم   ةري  المعةفةن ،  و  وصةلب   ةلي "  

 ل مة   الأ مم  "  ودا يعةي  اة لن " ا مم  الوعم  .. ه ي   ميم 

 

 النتااج :   6.3

 بلم  ها تمة لألار الت ةميم لاللاي  ال لم  اى اة لن التنويقا و   ايي المها   ي ي إلى المتةئج التةلي   

ي ل يراي   جة   الجمعوه المنةةةةتعةم  أل ر من غيرهةة و  ليية  لاللاية  ال لةم اةاوعةة   الأن   -1 ترك ألاراي إيجةةبيةة

 .   اى اة لن التنويقا

 يمفن لاوعة  لاللاي  ال لم أن  فنر الجمو  اة ليا المة ج  ن الر م الماي دا النوق اليممي  .  -2

يمفن للأ مةت لاللاي  ال لم إيلةش اة لن التنةويقا بأ ةاو  ممت  وم تفر وبأدفةه إبما ي   ميم   والً   -3

 لي  دا أ او  اة لن التنويقا .الل ر و نفا لمن   مة 

مت ايم من   ي العةةةرلة  الملام  ول ل  ولةب  اة لن ممة ير ةةةم   بةهتمةزالأ مةت لاللاي  ال لم     يى -4

ي لم ي ه ه الأ مةت والمعةهي  .  دا الأدح منتق لي معر ة

 ا النوق اليممي  .بفني الأ مةت لاللاي  ال لم ع ي التفةمي بين الجةيً الت ميما والجةيً التنويقا د -5

 

 المعوقات   6.4

ان الصببببعوبات التي واجهتنا اثناء البحث هي نفسببببها الصببببعوبات التي تواجه الطالب الجامعي في البحث  

.  عل  اختلاف المجال او التخصبب  الخا  بالتخرل؛ السبببب في هذا كون اجراءات تحضببير البحث واحدة

مام الباحث الاكاديميظ بعضببببها ما يسببببتطي  حله من خلال  تجتم  عقبات البحث العلمي العامة والخاصببببة ا

ظ والبعض منها يظل بدون حلظ ويحتال ال  الكثير من  المشبروعالتعامل والتعاون م  فريق البحث ومشبرفي 

 التعاون المثمر بين الهيئات المجتمعية والحكومات والجامعات.

حد جهودها من اجل  وات والجامعات ( ان تمن السبببهل عل  هذا المثلث ) منظمات المجتم  المدني والحكوم

 تنمية البحث العلمي ومجالاته كلها.

 من خلال هذا التعاون يتخل  الباحث العلمي مما يقف امامه من صعوبات في البحث العلمي.
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اهمال   إل   بشبكل عام وفي الجمهورية اليمنية بشبكل خا   تتسببب مشباكل الابحاث العلمية في الوطن العربي

 في مجتمعاتنا.الإعلانية والتسويقية  انتال دراسات وابحاث علمية يثُمر عنها فيما بعد حل المشكلات  

 بعض مشكلات البحث العلمي من الممكن ان يتم التغلب عليها من خلال انفاق الكثير من الاموال.

 ط عل  الباحث الاكاديمي ولكن بشكل اخر.مما يتسبب في استمرار الضغ

 

 : في البحث العلمي   االصعوبات التي واجهتن

كثير من صعوبات تواجه الكثير من الباحثين الأكاديميين اثناء اعداد الابحاث العلميةظ من الممكن ان واجهتنا  

 نقول ان هناك مشاكل بحث علمي خاصةظ ومشكلات عامة.

 لباحث العلمي وتعطله وربما تمنعه من انجاز البحث في الوقت المحدد له.لكنها في النهاية تؤثر عل  ا

عدم توافر المصبببادر والمراج  العلمية   –وهي مشببباكل خاصبببة    –  ا من معوقات البحث العلمي التي واجهتن

 البحبث في المكتببات الجبامعيبة الكبيرةظ ولكن دون    يدائم  ا ظ كنبالبحبث  مهبا في  االعربيبة الكبافيبة لاسبببببتخبد

 . جدوى

تحقيقه؛    ال  بحثنا في مجملها لا تتناسبب م  ما يصببو    اليمنيةالوسبائل العلمية والمعرفية المتوفرة بالجامعات  

 الشببيء  نا معها لم تقدم ل  نا ظ فالبنية التحتية للجامعات التي تعامل  نا يترتب عل  ذلك حمل اخر يضبباف ال  عاتق

 الكثير.

  ندرسببههي التقليل من قيمة ما   نا ا في اعداد الدراسببة الاكاديمية الخاصببة بنمن الصببعوبات التي واجهتأيضببا   

أن يحققه هذا انتشبار الجهل وعدم المعرفة الكافية بما يسبتطي   إل من متغيرات في البحث ؛ يرج  هذا الامر 

 .البحث

ا  ا ظ فلقد سباعدوننا واسباتذت  نا التغلب عل  كل تلك الصبعوبات بدون مسباعدة زملائ نسبتط في الحقيقة لم  مرار 

ا.  وتكرار 
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 التوصيات :   6.5

 يوصا دريح اللمي    

ال ةةمي ةة  دا -1 التقميةة   الأ ةةةةةةليةةً  و ل يح  التفمولو يةةة  لفةةي  ةةميةةم دا  ةةةلم  المنةةةةتمر      المتةةةبلةة  

 الت ميم .

أن  فون الت ةةةميم موصةةا  لار ةةةل  ومتمة ةةق  دا الألوان و  مي دفر   ميم   ن الأدفةه المو و     -2

ي    .عةلية

 ها ةة  النةةوق ويفنةةية  المنةةتعافين المنةةتعمدين   ي ال مج بت ةةميم اة لن ولال  لملرد  ميولعم  -3

 و فنيل عم.

بتلة   ن الغموح،  دةل نةةن  دا  ا  ةق الأ ةاو  ال نةي  والم ةاةر دا   ةميم الر ةةل  اة ليي  واب -4

الت ةةةميم  لما اةبماق ب يث ب ي توي اة لن إب  اى اللمةصةةةر التا يجً أن ي تويعة  ون  فراه  

 ممي.

(   مرا ة  التراب  بين  مي   مةصر الت ميم )الألوان، الدلون، ال وه والعفي المجنم ال للاا ال لم -5

 لفا يتم  وصيي الر ةل  اة ليي  بفي     ووضوح.
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 :  المراجع   6.6

 الجزائر.  -كوسة ليل -واق  وأهمية الإعلان في المؤسسة الاقتصادية الجزائرية  ✓

 رمزي العربي )كتاب إلكتروني(  –الجرافيكي التصميم  ✓

التصميم الجرافيكي في الإعلان ودوره في جذب انتباه المتلقي دراسة ميدانية بمدينة قسنطينة   ✓

 جامعة السطيف .  –د. يامين بودهان  –

 ساند حسونة . –التصميم الإنتاجي والعلاقة بين فن الجرافيك وأساليب فن الدراما والإعلان  ✓

 م ( 2016أغسطم  –سة ) موق  سا  

 DesignGuideموق   –شبكة الانترنت  ✓

 


