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 فهرست المحتويات
 رقم

 الصفحة 

1  .عنوان الدراسة  

2  .ملخص الدراسة  

3  .4 فهرست المحتويات 

4  الاطار المنهجي للدراسة( ،  الفصل الاول: الإطار العام للدراسة(

 ويتضمن:ـ

 ـ مقدمة الدراسة.

 ـ مشكلة الدراسة وتساؤلاتها.

 ـ فرضيات الدراسة.

 الدراسة.ـ أهداف 

 ـ أهمية الدراسة

 منهجية الدراسة -           

 ـ حدود الدراسة

 مصادر ووسائل جمع المعلومات والبيانات  -

 مجتمع وعينة الدراسة  -

 ـ مصطلحات الدراسة.

24 

5  .33 الفصل الثاني: الإطار النظري للدراسة 

3   :44 اهداف التخطيط الاستراتيجيالفصل الثالث 

4   34 .الدراسة والتوصيات والمقترحاتنتائج 

11  33 باللغة العربية والأجنبية. قائمة المراجع 

11  الملاحق  
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 الفصل الثاني :
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 الثالث: الفصل

  التخطيط الاستراتيجياهداف  
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